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درحال حاضر رشد قابل توجه سازمانها و رقابت انان برای داشتن سهم بیشتر از بازار، محیطی سخت رابرای تصمیم گیری مدیران  

به وجود اورده است .در چنین محیطی یک اشتباه یا تصمیم غیر منطقی مدیران ممکن است به نابودی دائم انان منجر شود ،  

پژوهش شناسایی شده   90پژوهش از تعداد    59تحقیق حاضر نتایج حاصل از  ناپذیر است.  داشتن استراتژی رقابتی امری اجتناب  

بوده است در بخش   1401تا    1390در خصوص کاربرد مولفه های حسابداری در صورتهای مالی بر استراتژی رقابتی طی سالهای  

قابتی قرار گرفتند. هدف  شرکت فعال حاضر در بورس مورد بررسی جهت استراتژی ر  322کمی تحقیق نیز داده های مربوط به  

تحقیق حاضر بررسی مولفه های مالی و حسابداری موثر بر استراتژی رقابتی بوده تا اندازه اثر هر یک از این مولفه ها را ارزیابی 

و روش     CMA2نماید. روش تحقیق استفاده شده  در این پژوهش فراتحلیل بوده و محاسبات آماری آن از طریق نرم  افزار   

مولفه ی اثرگذار در   20است. یافته های تحقیق حاکی از شناسایی    انجام شده   Smart PLS4مربعات جزئی و نرم افزار  حداقل  

صورتهای مالی و حسابداری بودند که جهت اندازه گیری اثر آنان بر استراتژی های رقابتی از شاخص استاندارد میانگین، انحراف  

معیار، حجم نمونه و درجه معناداری استفاده گردید. نتایج تحقیق نشان داد  تحلیل حساسیت و سوگیری انتشار برای تحقیق  

اند همچنین  اثربخش بوده   0.00حاضر مطلوب بوده است و کلیه مولفه های شناسایی شده بر استراتژی رقابتی با درجه معناداری  

(  نسبت به سایر مولفه ها از اثرگذاری واقعی  SIZE( اقلام تعهدی اختیاری و اندازه شرکت)DACنتایج نشان داد که تنها شاخص ) 

 کمتری برخوردار بوده است.
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   مقدمه

تجاری بزرگ نیز بوجود امده اند که در حال  با افزایش جوامع بشرری و فعالیت های اقتصرادی واحد های  

رقابت با یکدیگر هسررتند .شرررکت های تولیدی در قرن بیسررت ویک با توسررعه بازارهای جدید .رقابت  

زیراد.عوامرل محیطی نرامطمئن .ترییر وتحوست سرررریع و پرایره ای در فنراوری ترییر در الگوهرای مصررررف   

ه رو هستند .که  این موارد شدت و تنوع رقابت بین وتقاضا و مشتری مداری و کاهش عمر محصوست روب

 [24شرکت ها را زیاد کرده است .]

کنندگان در کلیه کشررورها اسررت. در نتیجه رقابت جهانی،  رقابت بین المللی ، همیشرره به سررود مصرررف

محصوستی به بازار فرستاده می شوند که از نظر عملکرد و قیمت، با خواسته ی  مصرف کننده ها مناسب  

تر به خواسته های  [ لذا موفقیت در کار ها و حفظ و افبزایش موقعیت رقابتی، توجه هر چه بیش2باشند. ]

کنندگان، محصروست رقبا، کاربرد و شراخصره های محصرول و شرناسرایی مشرتریان اسرت. بنگاه هایی مصررف

در عرصره رقابت موفق هسرتند که محصروستی )کاس یا خدمات( را که تولید میکنند خواسرته های مصررف  

یا خدمات( آن شررکت را به رقبا  کنندگان، محصروست )کاسکنندگان را تامین کنند. به بیان دیگر، مصررف

[ مزیت رقابتی از جمله مواردی  اسرت که موفقیت شررکت ها را در دسرتیابی به چنین  23ترجیح دهند.]

نتیجه ای تضررمین می کند. بوجود اوردن مزیت رقابتی به صررورت تصررادفی و بدون برنامه حاصررل نمی 

 [1دیکی دارد.]گردد و با انتخاب دقیق استراتژی  رقابتی شرکت ارتباط نز

 بیان مسئله 

( دو گزینه اسررتراتژی رقابتی و مزیت رقابتی سزم و ملزوم یکدیگر هسررتند،  1980)  1از نگاه مایکل پورتر

بدین معنی که اسرتراتژی رقابتی صرحیح میتواند به یک مزیت رقابتی منتهی شرود و برای دسرت یافتن به 

یک مزیت رقابتی نیز بایسرتی یک اسرتراتژی رقابتی تدوین گردد. انتخاب اسرتراتژی رقابتی صرحیح، کار 

[ تصرمیم در مورد تدوین اسرتراتژیها، شررکت را متعهد می کند تا برای  9آمیزی اسرت. ]ت و مخاطرهسرخ

دورهرای طوسنی، محصررروست خراص را تولیرد کنرد، در برازارهرای خراص فعرالیرت نمرایرد و از منرابع و علوم  

مناسرب،    شرناخته شرده ای اسرتفاده کند. بر این اسراس، شررکت ها می کوشرند تا با طراحی اسرتراتژی های

[ اسرتراتژی های مورد اسرتفاده در شررکت ها، تاثیر 16در عرصره رقابت به بقا و رشرد خود ادامه دهند.]

[ ، به طوری که غلبه بر رقابت در کانون توجه تعریف اسرتراتژی قرار دارد.  15زیادی بر عملکرد آنها دارد]

ه شرمار می آید و بدون شرک،  امروزه اطلاعات موضروعی مهم در تصرمیم سرازی های اقتصرادی ب [.  21]

[ گزارشررات مالی و حسررابداری مهمترین  28تصررمیمات به کامل بودن اطلاعات موجود وابسررته اسررت. ]

[  22گزینه اشرخاص برون سرازمانی خصروصرا سررمایه گذاران  در دسرت یافتن به اطلاعات مورد نیاز اسرت. ]

درباره ی توان سودآوری بنگاه های تجاری،  ی اطلاعات ارزشمند  در این میان، گزارش سود و زیان با ارائه

توجه خیل کثیری از سررمایه گذاران  را به خود جلب نموده اسرت. از سرویی اعمال قضراوت توسرر مدیران  

ارشرد در تهیه ی صرورتهای مالی، دل نگرانی هایی را در مورد قابلیت اتکاس سرود حسرابداری بوجود آورده  
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[ یکی از نتیجه های اتخاذ اسررتراتژی های متفاوت در سررازمان ها، تاثیرات آن بر رفتارهای  19اسررت.]

 گزارشگری مالی میباشد که ممکن است مدیران و سرمایه گذاران)مالکان( قرار گیرد.  

با توجه به موارد بیان شرده و اهمیت تعیین عوامل موثر بر اسرتراتژی های رقابتی، تحقیق حاضرر به دنبال  

آن اسرت که مطالعات انجام شرده در خصروص عوامل تاثیرگذار بر کاربرد اسرتراتژی های رقابتی را مورد  

به دسررت آورد. این مقدار  بررسرری قرار دهد و با اسررتفاده از فراتحلیل، برای هر یک از عوامل مقدار کمی 

ای را برای مقایسرره عوامل تاثیرگذار در اسررتراتژی رقابتی را فراهم نماید و  کمی خواهد توانسررت زمینه

عوامل شراخص تر را از عوامل کم اهمیت مشرخص نماید. در این تحقیق سرعی می شرود با بررسری دقیق و  

اسرتراتژی رقابتی را به صرورت قانون مند نشران  اسرتفاده از روش فرا تحلیل، مطالعات انجام شرده در مورد   

داده و به این سروال پاسرخ دهدکه: چه شراخص هایی بیشرترین تاثیر را بر اسرتراتژی رقابتی در تحقیقات 

 مرور شده دارند؟  

 پیشینه تحقیق

به پیروی از نظریه رقابت، چنین استدسل می شود که شرکت های دارای استراتژی تجاری فرصت طلبانه  

[ زیرا این شرررکت ها با مخار   22در عرصرره رقابت، از کیفیت حسررابرسرری متفاوتی برخوردار هسررتند. ]

در مدیریت ایجاد    تحقیق و توسررعه و بازاریابی مواجه هسررتند که این اقلام اختیاری بوده و این انگیزه را

می کند تا اقدام به مدیریت سرود نمایند. با توجه به اسرتدسلهای نظری فوم میتوان چنین اسرتدسل نمود  

که کیفیت حسرابرسری شررکت های دارای اسرتراتژی تجاری فرصرت طلبانه، کمتر از سرایر شررکت های  

رویکردهای اسرتراتژی های    [ نشران داد10دارای اسرتراتژی های تدافعی می باشرد. صرابری و همکاران]

[  20رقابتی تحت تاثیر صرررورتهای مالی و عملکرد مالی شررررکت ها قرار دارد. مهدوی ثابت و همکاران؛] 

[ بیان اسرتراتژی کسرب وکار  3[ احمدوند و همکاران]5قدیم و همکاران ][ بنایی12صرفری و همکاران ]

ورتهای مالی به ترتیب تأثیر مثبت و منفی )اسرتراتژی تهاجمی و اسرتراتژی تدافعی( بر قابلیت مقایسر  صر 

دارد. همچنین اسررتراتژی رقابتی و سرربک تصررمیم گیری بر عملکرد سررازمانی تأثیر معنادار دارد. وو و  

[ نیز در پژوهش خود معتقدند، رقابت بازار، مدیریت سررود از تمایز را افزایش داده اسررت  29]  1همکاران

 بطوری که تاثیر منفی اسررتراتژی تمایز بر مدیریت سررود با تاثیر مثبت رقابت بازار جبران شررده اسررت.

(در پژوهش های خود نشران دادند که نوآوری به عنوان  2014)  3[ بانکر و دیگران25]  2بایراکتار و دیگران

پلی بین اسرتراتژی های رقابتی و عملکرد شررکت نقش مهمی ایفا می کند، و اسرتفاده از اسرتراتژی های  

  4[ یاشررنو و جوهنی16رقابتی، به بهبود عملکرد جاری منجر می شررود. به نقل از مرادی و همکاران، ]

[ در مطالعه خود به این نتیجه رسیدند که شرکت هایی که از استراتژی تمایز پیروی میکنند، نسبت  30]

به شررکت هایی که از اسرتراتژی رهبری هزینه را دنبال میکنند، از نسربت عملکرد پاداش باستری اسرتفاده  
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[ در مطالعه ای نشران دادند که اسرتراتژی تمایز نسربت به اسرتراتژی  27]  1راجیو و دیگران [17میکنند. ]

[ بره این  26] 2هرای آتی می شرررود. نراداکومرار و همکرارانرهبری هزینره، منجر بره حفظ عملکرد در دوره

نتیجه رسرریدند، شرررکت هایی که از هر یک از اسررتراتژی های رهبری هزینه یا تمایز اسررتفاده میکنند  

نسربت به شررکت هایی که اسرتراتژی مشرخصری ندارند یا از روش ترکیبی اسرتفاده میکنند، عملکرد بهتری  

 دارند.

 ادبیات و چارچوب نظری پژوهش

مالکان و مدیران شرررکت ها برای مدت زیادی فکر می کردند که کلید موفقیت شرررکت ها و رسرریدن به 

( معتقد اسررت که  2006)3[ اماآلن و رایت13مزیت رقابتی، بدسررت آوردن دارایی های مشررهود اسررت]

اسررتراتژی، به شرررکت ها کمک میکند تا موفقیت خود در عرصرره رقابت را به روشرری مشررخص کنند که 

( معتقدند یک اسرتراتژی  2010)  4[ لی و همکاران19بیشرترین سرود و اثربخشری برای آنها حاصرل شرود. ]

به صررورت مجموعه ای هماهنو و منسررجم از تعهدات اعمال می گردد، که برای بهره برداری از قابلیت 

[ بنابراین اسرررتراتژی، تعیین کننده زمینه 18های محوری و کسرررب مزیت رقابتی تدوین می شررروند. ]

ر انسانی در یک شرکت حیات بخشیده،  فعالیت در محیر پیچیده و پویاست و وسلیه ای است که به عنص

[ بره مرور زمران دیردگراه تئوری مبتنی بر منرابع در قرالرب تصرررمیمرات 11آورد. ]افراد را بره حرکرت در می

[ اسرتراتژیها  13سرود در کسرب و کار خود بدردازند.] -اسرتراتژی شرکل گرفت تا شررکت ها به تحلیل هزینه

[ هنگرامی کره تمرام رقبرا بره فعرالیرت  7دت تعیین می نمراینرد]هرای بلنردمر مزایرای رقرابتی سرررازمران را در دوره

های مشرابه روی آورند، اسرتراتژی آنها یکدیگر را خنثی کرده و به فرصرتهای تاکتیکی تبدیل می شرود و  

 [21در نهایت شرکت ها به رویکردهای جدیدی از استراتژی نیازمند هستند. ]

همانطور که گفته شرد، هدف مهم شررکت ها از ایجاد مزیت رقابتی پایدار با اتکا بر منابع و قابلیتهایی که 

در اختیار دارند، برخورداری از قدرت رقابت پذیری و بدسرت آوردن سرهم از بازار بیشرتر و دسرت یافتن به 

دفی و بدون برنامه بدسرت نمی موقعیتی ممتاز از لحاظ فعالیتی در بازار اسرت. چنین هدفی به شرکلی تصرا

[ پورتر نخسرتین کسری بود که 1آید، لذا با انتخاب دقیق اسرتراتژی رقابتی شررکت ارتباط نزدیکی دارد. ]

به صرورت خاص به مفهوم اسرتراتژی رقابتی پرداخت. از دیدگاه وی برای مقابله با رقبای قدرتمند در بازار  

به حداقل برسراند. از دیدگاه وی، اسرتراتژی رقابتی، به   رقابت، باید به سرلاحی تجهیز شرد که شرکسرت را

شرررکتها این امکان را می دهد که از سرره زاویه مختلف از مزیتهای رقابتی خود بهره گیرند. این زاویه ها  

عبارتند از رهبری هزینه ها، متمایز سرراختن محصررول و تمرکز بر محصررول یا خدمت خاص. این سرره  

[ به بیان وی، سرازمان ها میتوانند برای دسرت یافتن به 6پورتر هسرتند. ]دیدگاه اسرتراتژی های عمومی  

عملکرد بهتر از سرطح متوسرر در یک صرنعت و همچنین مقابله بر نیروهای رقابتی و پیشری بر رقبا، سره 
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نوع اسررتراتژی رقابتی را انتخاب کنند. پورتر این سرره نوع اسررتراتژی را اسررتراتژی های رقابتی عمومی  

نامگذاری کرده اسرت، زیرا از آنها میتوان برای همه محصروست، در همه صرنوف و برای همه شررکت ها در 

 [16هر اندازه ای به کار گرفت. ]

 انواع استراتژی های رقابتی

نوع اسرتراتژی ننریک یاد شرده    3نوع اسرتراتژی اصرلی و   13در تقسریم بندی اسرتراتژی های رقابتی از  

 است.

در اسرتراتژی های یکدارچگی عمودی سرازمان ها تلاش میکنند توزیع   یکدارچگی:اسرتراتژی های   .1

کنندگان، عرضره کنندگان مواد اولیه و یا شررکت های رقیب را تحت سرلطه در آورند. این اسرتراتژی  

 است.    3و یکدارچگی افقی  2، یکدارچگی عمودی رو به پایین1ها شامل: استراتژی عمودی رو به باس

را اسرتراتژی های    6و توسرعه محصرول  5، توسرعه بازار4گاهی رسرو  در بازار اسرتراتژی های تمرکز: .2

تمرکز مینامند. زیرا آنها به تلاشررهای پیاپی و فشرررده ای نیاز دارند تا شرررکت بتواند بدان وسرریله  

 محصوست خود را از نظر رقابتی بهبود ببخشد.  

اسرتراتژی های خود را متنوع میکنند. آن سره  شررکت ها به سره روش کلی  اسرتراتژی های تمایز: .3

 .9و تنوع افقی  8، تنوع ناهمگون7روش عبارتند از : تنوع همگون

[  8. ]12، واگذاری و انحلال11، کاهش10این اسرتراتژیها عبارتند از: مشرارکت اسرتراتژی های تدافعی: .4

 در جدول زیر به مفاهیم انواع استراتژیها پرداخته شده است.  

 سوال پژوهش

ی اسرتراتژی رقابتی، چه متریرهایی بیشرتر مدنظر محققان   در تحقیقات انجام شرده در حوزه .1

 قرار داشتند و کدام تاثیر بیشتری بر استراتژی رقابتی دارد؟

 روش پژوهش

از نوع توسرعه ای و به روش فرا تحلیل اسرت. یکی از روشرهای نو  در مطالعات روش فرا   پژوهش حاضرر

تحلیل اسرت که به دنبال ترکیب آماری مشراهدات قبلی درباره پیشرینه پژوهشری یک موضروع اسرت. روش  

 
1 Forward integration 
2 Backward integration 
3 Horizotal integration 
4 Market-penetration 
5 Market-development 
6 Product-development 
7 Concentric diversification 
8 Conglomerate diversification 
9 Horizotal diversification 
10 Joint venture  
11 Retrenchment 
12 Liquidation  
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فرا تحلیل هنر ترکیب مطالعات و تحلیل هاسررت که یک گروه از مطالعات با فرضرریه های مشررتر  از  

متریرهای مسرتقل و وابسرته را بررسری می کند و به مثابه یک روش آماری منظم و سریسرتمی معرفی می 

سرجام  شرود که از روشرهای آماری منظمی برای انتخاب، گردآوری و تحلیل تحقیقات اسرتفاده می کند. ان

[ فرآیند فراتحلیل با تعیین سروال پژوهش  14مطالعات مورد بررسری، اصرلی ترین هدف فراتحلیل اسرت. ]

ها تعیین می شرود؛ به  آغاز می شرود؛ سردم مطالعات مرتبر شرناسرایی میگردد و روش کدگذاری داده

ه نرم افزار  دنبرال آن، مطرالعرات جمع آوری و کردگرذاری اولیره صرررورت میگیرد؛ سررردم برا ورود داده هرا بر 
12CMA    اندازه اثر محاسرربه می شررود و پم از آن تحلیل های اصررلی و همچنین تکمیلی روی داده ها

 انجام و در نهایت گزارش تحقیق نوشته می شود.  

در این تحقیق نتایج مطالعات به تفکیک بررسری شرد تا اختلاف میان یافته ها مشرخص گردد و پیش از  

این نیز پژوهشری مکمل توسرر محقق در همین خصروص در میان خبرگان صرورت پذیرفته بود، لذا بر این  

ام شررده از  اسرراس جامعه آماری و معیار ورود تحقیقات به مطالعه حاضررر عبارت بود از همه مطالعات انج

در داخل و خار  که در زمینه اسرتراتژی های رقابتی در حسرابداری مدیریت ذکر   1401تا   1390سرال  

  Magiranو   SID  ،Irandoc  ،Scholar Googleشررده اند و در حداقل یکی از پایگاه های اطلاعاتی  

 مستند سازی شده باشند.  

سزم به ذکر اسررت که ارائه فاکتورهای کیفی در مباحم مورد مطالعه که خار  از محاسرربات نسرربتهای  

مالی یا شراخص های مسرتقیم مالی و حسرابداری بودند در این تحقیق پم از دریافت، مورد گزینش اولیه  

بورس و  قرار نگرفتند. همچنین در بخش نهایی این تحقیق بر اسرراس داده های حاضررر در شرررکت های  

اورام بهادار تهران نسربت به ارائه مدل رقابتی بر حسرب مولفه های فراتحلیل اقدام گردید که بدین لحاظ  

جامعه آماری دوم شررامل داده های تمامی شرررکت های حاضررر در بورس می باشررند و حجم نمونه نیز  

صرروست  در حوزه های خودرو، سرراخت قطعات، مح  1401شررامل شرررکت هایی می باشررد که در سررال  

شررکت می باشرند که با روش    322شریمیایی، سریمان و آهک و محصروست دارویی فعال بوده که شرامل  

 ارائه می گردد.  Smart PLS4حداقل مربعات جزئی و نرم افزار  

به ازای هر مطالعه به روش    2فراتحلیل مطالعات از طریق رویکرد اثرهای تصررادفی و با محاسرربه اندازه اثر

و تعیین مجموع اندازه های اثر انجام شرد که در صرورت معنادار نبودن    3اختلاف میانگین اسرتاندارد شرده

  5اسرتفاده شرد. برای تشرخیص مطالعات پرت )مطالعاتی که دارای تورش  4از مدل اثرات ثابت 2lشراخص  

انتشرار هسرتند( از نمودار قیفی اسرتفاده شرد و در صرورت تشرخیص سرو گیری انتشرار و گزارش یافته های  

غیرمعنادار، نتایج آن پژوهش در فراتحلیل وارد نشرد. اگر تورش انتشار وجود نداشته باشد، نمودار متقارن  

 
1 Comprehensive Meta Analysis 
2 Effect Size 
3 Standardized Mean Difference 
4 Fixed Effects Model 
5 Publication Bias 
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اسرررت و مقردار پراکنردگی حول اندازه اثر مداخلره با افزایش نمونه کاهش می یابد. در این فراتحلیرل برای  

بررسری تورش انتشرار از دو شریوه گرافیکی )نمودار قیفی(، اثر ثابت سرویش انتشرار و یک شراخص آماری  

 ( استفاده شد.1)تعداد امن از تخریب

 یافته های پژوهش

 مولفه های مالی شناسایی شده در صورتهای مالی و حسابداری

مطالعه بدسرت آمده اسرت اسرتخرا  گردید و پم از ورود داده ها به   59کلیه متریرهایی که در    در نهایت

نرم افزار، داده های پرت بایسررتی شررناسررایی  و حذف می گردید ، براین اسرراس داده های نهایی تحقیق 

ی  مولفه مشرخص گردید، سردم داده ها مورد توازن و بررسری قرار گرفت و نسربت به شرناسرای   20شرامل  

 داده های نهائی تحقیق اقدام گردید.  

 شناسایی مولفه های مالی در صورتهای مالی پس از حذف داده های پرت  -1جدول 

 شاخص مالی  شاخص مالی  شاخص مالی  شاخص مالی 

INST  سهامداری نهادی ROA  بازده دارائی ها 

Sale Grow  رشد فروش SIZ  اندازه شرکت 

R&D تحقیق و توسعه COST  تبلیرات/ اداری و فروش 

CHHI رقابت در صنعت CLS  گردش دارائی های عملیاتی 

PM  تمایز محصول ATO  گردش کل دارائی ها 

ROA  نسبت سود AGE  عمر شرکت 

TVE  ارزش گذاری سهام CFO  جریان نقدی عملیاتی 

Comption.share  سهم بازار ROE  بازده سهام 

Lev  بدهی / دارائی RM   واقعی مدیریت سود 

risk price share  ریسک سقوط سهام DAC  اقلام تعهدی اختیاری 

 
1 Number of Missing Studies that would bring p-Value to > Alpha 
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مطالعه پم از    59مولفه که در    20( کلیه متریرها شرامل  1چنانچه ملاحظه می گردد در جدول شرماره )

 حذف داده های پرت  بدست آمده است استخرا  گردید.

 بررسی تحلیل حساسیت

 بعد از تحلیل حساسیت نشان می دهد.شکل یک، نمودار قیفی پژوهش اولیه را  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نمودار قیفی اندازه اثر مولفه های موثر بر استراتژی های رقابتی در صورتهای مالی   -1شکل 

گرفت، انتظار داشرتیم نمودار قیف متقارن باشرد. یعنی ما  اگر متاآنالیز تمام مطالعات مربوطه را در بر می

( نشران می 1مطالعات به طور مسراوی در هر دو طرف اثر کلی پراکنده شروند. لذا شرکل)انتظار داریم که 

دهد که پم از حذف موارد تکراری و داده های پرت، داده های بدسرت آمده از تقارن سزم برخوردار شرده  

کنیم، مطرالعرات  روشررری را توسرررعره دادنرد کره بره مرا امکران می دهرد کره تعیین می 1انرد.  دووال و تویردی

کنیم و سرردم اثر ترکیبی را دوباره  گیرند، آنها را به تجزیه و تحلیل اضررافه میگمشررده در کجا قرار می

شرناخته می شرود زیرا روشری که ابتدا مطالعات   "Trim and Fill" کنیم. این روش به عنوانمحاسربه می

نامتقارن را از سرمت راسرت برش می دهد تا اثر بی طرفانه )در یک روش تکراری( را تعیین کند، و سردم  

 
1 Duval & Tweedie 
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با قرار دادن مجدد مطالعات برش خورده شرده، طر  را پر می کند. این روش به دنبال مطالعات گمشرده  

بر اسرراس مدل اثر ثابت اسررت و به دنبال مطالعات گمشررده فقر در سررمت چا اثر میانگین اسررت )این  

( نشرران می 2)پارامترها توسررر کاربر تنظیم می شرروند(. با اسررتفاده از این پارامترها، چنانچه در جدول  

 .مطالعه وجود ندارد 26دهد، که  

 ( مدل اثر ثابت سویش انتشار مطالعات گمشده 2جدول )
Duval and tweedie’s trim and fill 

Q value Random effects Fixed effects  

 Upper 
limit 

Lower 
limit 

Point 
estimate 

Upper 
limit 

Lower 
limit 

Point 
estimate 

Studies 
trimmed 

 

115623.212 1.43454 1.25064 1.34259 0.00447 0.00412 0.00430  Observed 
values 

216679.737 0.08842 
-

0.11657 
-0.01408 0.00425 0.00390 0.00408 26 Adjusted 

values 

% برای  95ای و فاصرله اطمینان  ( در مدل اثر ثابت، میزان سرویش انتشرار در برآورد نقطه2مطابق جدول )

امتیرازی  0.00447،  0.00412)  0.0044مطرالعرات ترکیبی   ،  0.00390)  0.0040( اسررررت و تخمین 

درصرد از مشراهدات نادیده گرفته شرده اند )درصرد    0.003( اسرت، بنابراین در مدل کنونی تنها  0.00425

این موضوع بیانگر قدرت مدل کنونی   %( و مابقی مشاهدات مورد استفاده قرار گرفته اند، که0.003خطا=  

و کاهش اثر سرویش انتشرار می باشرد. همچنین باتوجه به معنادار شردن اندازه اثر، شراخص تعداد امن از  

یبی محاسرربه شررده معنادار شررد  تخریب پم از ورود صررفر اندازه اثر معنادار به فراتحلیل، اندازه اثر ترک

انردازه اثر براقی مرانرد کره در تحلیرل هرای بعردی فقر از    59(؛ بنرابراین برا حرذف موارد تکراری،  2)شرررکرل 

 همین تعداد استفاده شد.  
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 شاخص تعداد امن از تخریب بعد از انجام تحلیل حساسیت -2شکل

تثبیت شرده و تصرادفی مربوط به تاثیر مولفه ها و نسربتهای  شرکل شرماره دو اندازه های اثر ترکیبی مدل  

صرورتهای مالی بر اسرتراتژی های رقابتی بعد از تحلیل حسراسریت را نشران می دهد. همانطور که مشراهده  

ر  می شررود، میانگین اندازه اثرهای اختلاف اسررتاندارد میانگین ها بر مولفه های اثرگذار صررورتهای مالی ب

(؛ بنابراین، می توان  p<0.05در مدل ثابت اسرت که معنادار می باشرند )  0.00اسرتراتژی های رقابتی برابر  

نتیجه گرفت که نسربتهای مالی در صرورتهای مالی نسربت به اسرتراتژی های رقابتی اثرگذار می باشرند.  

نشرران  اکنون به مهمترین جدول تحقیق که اندازه اثر مولفه های مالی موثر بر اسررتراتژی های رقابتی را  

 می دهد می پردازیم.

 مولفه های مالی در صورتهای مالی و حسابداریتجزیه و تحلیل مدل اثر 

% در هر یک از مولفه های مالی شرناسرایی شرده  95در این مرحله به بررسری اندازه اثر با درجه اطمینان  

در مطالعات فراتحلیل پرداخته شرده اسرت. در این بخش یک مدل اثرات تصرادفی برای ترکیب مطالعات  

گروه ها و به فرا در هر زیر گروه اسررتفاده می شررود. همچنین یک مدل اثرات تصررادفی برای ترکیب زیر  

( که در جدول  tau-squaredدسرت آوردن اثر کلی نیز اسرتفاده می شرود. واریانم مطالعه به مطالعه )

( ارائه می شرود نیز برای همه زیر گروه ها یکسران فرم می شرود . این مقدار در زیر گروه ها محاسربه  3)

 می شود و سدم در بین زیر گروه ها جمع می شود.

اندازه های اثر تمایل داده به استاندارد میانگین های مربوط به تاثیر نسبتهای مالی   -3جدول

 بر استراتژی های کسب و کار 

( نشان می دهد که از بین تمامی مولفه های مالی مورد بررسی در فراتحلیل تنها شاخصه  3نتایج جدول )

(   P<0.05( اقلام تعهدی اختیاری در دوره قبل مالی سطح معناداری سزم را کسب نکرده است )DAC)ی  
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برابر با    P-valueمی باشرررد و در مابقی مولفه های مالی ملاحظه می گردد که میزان    0.96و میزان آن  

بدست آمده است که بیانگر سطح معناداری مطلوب می باشد بنابراین مولفه های مالی بر استراتژی    0.00

 های رقابتی موثر می باشند.

 

 

اندازه های اثر پراکندگی داده ها به استاندارد میانگین تاثیر نسبتهای مالی بر   -4جدول

 کار  استراتژی های کسب و

بره منظور اطمینران    1( نیز برای تعیین مردل نهرایی فراتحلیرل، مجموعره تحلیرل هرای نراهمگنی4)در جردول  

از پراکندگی داده ها و تفاوتها انجام شررد. بدین معنا که چقدر از این داده ها دارای اثر واقعی بوده اسررت.  

  می باشرررد 0.00برای بررسررری ناهمگنی اندازه های اثر نشررران می دهد که درجه معناداری کل برابر با  

(P<0.05)   بنابراین این موضروع بیانگر تایید اثر مولفه های مالی در صرورتهای مالی بر اسرتراتژی رقابتی

 Tuaاسررتفاده شررده اسررت میزان شرراخص   I-Squaredو    Tauاز دو شرراخص   می باشررد. همچنین

Squared    می باشرد که بیانگر میزان پراکندگی یا ناهمگنی داده ها از میانگین    0.115در کل به میزان

 Sizeو    PMداده ها می باشرد اما در بین گروه ها این مقدار در بیشرترین مقدار خود مربوط به دو مولفه  

می باشرد که این موضروع بیانگر حداکثر ناهمگنی در این دو مولفه می باشرد در مابقی مولفه های مالی با  

 95/99برای مطالعه حاضرر برابر با   I-Squaredحداقل ناهمگنی داده ها مواجه می باشریم. مقدار آزمون  

نشران داد که   Iبه دسرت آمد که بیانگر واقعی بودن داده هاسرت نتایج مجذور  58و با درجه آزادی برابر با  

 
1 Heterogeneity 
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درصرد از پراکنش موجود در نتایج پژوهش ها واقعی اسرت و از وجود متریرهای تعدیل کننده ناشری    99

نتیجه گرفته می شرود که ناهمگنی کمی در اندازه های اثر پژوهش های    Iمی شرود که از تفسریر مجذور  

و پم از آن تلاش می  اولیه وجود دارد. اکنون بر اسرراس این نتایج مدل مفهومی تحقیق ارائه می شررود

 گردد تا بر اساس مدل ارائه شده به مدلی استاندارد در بورس اورام بهادار تهران دست یابیم.

 
 ( مدل مفهومی تحقیق 3شکل )

بازار

سهم بازار•

برندینگ•

تنوع محصول•

رشد شرکت•

رشد فروش•

تعداد مشتریان•

اندازه شرکت•

صادرات•

هزینه ها

هزینه های تحقیق و توسعه•

هزینه تبلیغات•

رشد هزینه کارکنان•

ریسک سقوط قیمت سهام•

رشد سرمایه گذاری•

بدهی

تئان پرداخت بهره•

توان اخذ تسهیلات•

میزان دریافت تسهیلات•

توانایی پرداخت تسهیلات•

سودآوری
بازده دارایی ها•

جزیان نقدی عملیاتی•

رشد دارایی های عملیاتی•

بازده دارایی ها•
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اکنون جهت ارائه مدل اسرتراتژی رقابتی تهاجمی بر اسراس مولفه های شرناسرایی شرده و مدل مفهومی  

ارائه شرده بر اسراس فراتحلیل، محقق ابتدا مولفه های شرناسرایی را در مدل مربوطه بر حسرب داده های  

شررکت    322مورد بررسری قرار داد. بر همین اسراس    1401مربوط به بورس اورام بهادار تهران در سرال  

راه اندازی شررده   401تا    90که داده های آنها در دسررترس بود انتخاب شرردند. شرررکت ها بین سررالهای  

% 8.45% در محصرروست شرریمیایی،8.73% شرررکت ها در صررنعت خودرو و سرراخت قطعات،  8.73بودند.  

ایی و  % محصروست غذ6.2% فلزات اسراسری،  6.76% مواد و محصروست دارویی ،  7.61سریمان آهک و گ  ،  

 آشامیدنی بوده اند.  

مورد    Smart PLS4در این تحقیق، مدل مفهومی با اسررتفاده  از روش حداقل مربعات جزئی و نرم افزار  

بررسی قرار گرفت. مزیت استفاده از این نرم افزار عدم نیاز به نرمال بودن داده ها و عدم مشکل همخطی 

گم شرده ندارد. تمامی مراحل گفته شرده در   یبین آنها می باشرد. همچنین مشرکلی برای برازش داده ها

(  Strategy  Offensive)  "اسررتراتژی های تهاجمی شرررکت ها    "بخش اول می بایسررت برای برآورد  

 مورد بررسی قرار گیرد.  

 : مدل اندازه گیری استراتژی تهاجمی شرکت ها 4شکل 

(  به بررسری ضررایب مدل پرداخته شرده اسرت. مشراهده می شرود که تمامی ضررایب مدل  5در جدول )

می باشرند که نشران دهنده معنادار بودن این ضررایب در مدل اندازه    0.05دارای مقدار احتمال کمتر از  

 گیری استراتژی تهاجمی می باشد.  

 : بررسی ضرایب مدل استراتژی تهاجمی شرکت ها 5جدول 
 Path coefficients  اماره ازمون P values 

Cost-F -> offensive 0.228 11.966 0.000 
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Debp-F -> offensive 0.350 13.285 0.000 

Market-F -> offensive 0.370 27.707 0.000 

ptofit-F -> offensive 0.146 3.263 0.001 

  تمامی ضررایب پایایی ترکیبی مدل اسرتراتژی تهاجمی شررکت ها  :آزمون پایایی ترکیبی و روایی همگرا

می باشرد و نشران دهنده برقرار    0.5بیشرتر از سرطح    AVEو تمامی مقادیر   0.7( بیشرتر از  6در جدول )

 بودن پایایی ترکیبی و روایی همگرا در مدل می باشد.

 : بررسی آزمون پایایی ترکیبی و روایی همگرا مدل استراتژی تهاجمی شرکت ها6جدول 

 پایایی ترکیبی 
CR 

 پایایی ترکیبی

R-HO 
 AVE آزمون میانگین واریانم استخراجی  

Cost-F 0.768 0.743 0.529 

Debp-F 0.935 0.782 0.656 

Market-F 0.886 0.823 0.582 

Offensive 0.954 0.888 0.573 

ptofit-F 0.789 0.732 0.556 

اسررتفاده  (:  همچنین جهت برازش مدل از شرراخص نیکویی برازش گوف  GOFشرراخص نیکویی برازش )

اسرت در نتیجه برازش مدل    0.35به دسرت آمده اسرت که بیشرتر از    0.76شرده که در این تحقیق، برابر  

 تایید می شود.

 بحم  

به ازای هر    1در مطالعه حاضرر چنانچه گفته شرد از طریق رویکرد اثرهای تصرادفی و با محاسربه اندازه اثر

و تعیین مجموع اندازه های اثر تلاش گردید که با    2مطالعه به روش اختلاف میانگین اسرررتاندارد شرررده

از مدل اثرات ثابت اثبات گردد. در نهایت بر اسراس فراتحلیل انجام شرده و    lاسرتفاده از معناداری شراخص  

با حذف اندازۀ اثر پرت و نامتعارف، تقارن بیشرتر در نمودارقیف حاصرل شرد و در نهایت با حذف داده های  

مولفه ی اثرگذار مالی در صرورتهای مالی و حسرابداری مواجه گردیدیم  20پرت با نمودار متقارن قیف با  

که در مراحل بعدی فراتحلیل مورد بررسری قرار گرفتند. لذا براسراس یافته های این مطالعه، در بررسری  

اثر مولفه ها و نسربتهای مالی اثرگذار بر اسرتراتژی رقابتی کسرب و کار، نتایج پژوهش اولیه پم از تحلیل 

را   و خطاهای معیار پژوهش  حسراسریت در سره گام سروگیری انتشرار ناشری از مقادیر بسریار بزرگ اندازۀ اثر

نشان داد، معنادارنبودن اندازۀ اثر برخی از مولفه ها و معناداربودن اندازۀ اثر ترکیبی محاسبه شده در این  

تحقیق نشران داد مولفه های مالی شرناسرایی شرده بر اسرتراتژی های رقابتی بازار اثرگذار هسرتند؛ همچنین 

که در مدل اثر ثابت، میزان سرویش  مطالعه وجود ندارد    26بررسری مطالعات گمشرده نشران داد که تعداد  

 
1 Effect Size 
2 Standardized Mean Difference 
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% برای مطالعات ترکیبی به میزان اندکی از مشراهدات در 95انتشرار در برآورد نقطه ای و فاصرله اطمینان  

نظر گرفته نشرده اسرت که این موضروع مدل کنونی را قدرت بخشرید. نتایج همچنین نشران داد اندازه های  

های مالی بر اسرتراتژی  اثر ترکیبی مدل تثبیت شرده و تصرادفی مربوط به تاثیر مولفه ها و نسربتهای صرورت

های رقابتی بعد از تحلیل حسراسریت بیانگر میانگین اندازه اثرهای اختلاف اسرتاندارد میانگین ها بر مولفه  

در مدل ثابت و در مدل تصرادفی برابر با    0.00های اثرگذار صرورتهای مالی بر اسرتراتژی های رقابتی برابر  

همچنین نشان می دهد که از بین تمامی مولفه های مالی  است که هر دو معنادار می باشند. نتایج    0.04

( اقلام تعهدی اختیاری در دوره قبل سرطح معناداری  DACمورد بررسری در فراتحلیل تنها شراخصره ی )

می باشرد و در مابقی مولفه های مالی ملاحظه    0.96(  و میزان آن  P<0.05سزم را کسرب نکرده اسرت )

بدسررت آمده اسررت که بیانگر سررطح معناداری مطلوب می   0.00برابر با    P-valueمی گردد که میزان  

باشرد بنابراین مولفه های مالی بر اسرتراتژی های رقابتی موثر می باشرند. در نهایت جهت بررسری واقعی  

و با درجه آزادی برابر با    95/99برای مطالعه حاضرررر برابر با   I-Squaredبودن این نتیجره مقردار آزمون  

ه بیانگر واقعی بودن داده هاسررت که این مولفه ها در قالب مدل مفهومی اسررتراتژی  به دسررت آمد ک  58

تهاجمی ارائه گردید که با کمک روش حداقل مربعات جزئی مورد اندازه گیری قرار گرفت که نتایج نشان  

شرکت،    دهنده تاثیر هفت عامل سازنده مولفه بازار شامل؛ برند، سهم بازار، رشد شرکت، نر  ترییر، اندازه

تنوع محصرول و رشرد سررمایه گذاری بر اسرتراتژی تهاجمی و پنج عامل پنهان سرازنده مولفه ی هزینه 

تبلیرات به فروش، سررمایه گذاری، ریسرک سرقوط سرهام، تحقیق و توسرعه، هزینه کارکنان بر اسرتراتژی  

سررودعملیاتی،  تهاجمی و تاثیر هفت عامل سررازنده مولفه سررودآوری شررامل، عمرشرررکت، بازده دارایی،  

جریان نقدی عملیاتی، گردش دارایی های عملیاتی، بازده سرهام و رشرد دارایی های عملیاتی بر اسرتراتژی  

تهاجمی و در نهایت تاثیر چهار عامل سررازنده بدهی شررامل توان پرداخت بهره، توانایی اخذ تسررهیلات،  

ی باشرد. برای بررسری و تجزیه و  میزان دریافت تسرهیلات و توانایی پرداخت آن بر اسرتراتژی تهاجمی م

تحلیرل پژوهش هرای اولیره از انردازه اثر بره تفکیرک هر مرداخلره، انردازه اثر ترکیبی برا دو مردل اثرات ثرابرت و  

اسررتفاده شررد. در این    SNFو آماره  Lتصررادفی، نمودار قیفی، تحلیل حسرراسرریت، آزمون همگنی، مجذور

 ص اختلاف استاندارد میانگین ها استفاده شد.  پژوهش از بین انواع شاخص های اندازه اثر از شاخ

 نتیجه گیری 

نوع اسرتراتژی رقابتی اصرلی و سره نوع اسرتراتژی ننریک پرداخته شرد. اسرتراتژی    13در ابتدای تحقیق به 

رقابتی ایده ای در راسررتای رسرریدن به اهداف بلندمدت شرررکت اسررت که منابع شرررکت را با ترییرات 

ز  محیطی همراهنرو می کنرد. یرافتره هرای پژوهش بسررریراری از محققران نشررران داد سرررازمران هرایی کره ا

اسرتراتژی رقابتی اسرتفاده میکنند، با توجه به حاشریه سرود باس و مزایای رقابتی ایجاد شرده که توسرر این  

سرازمان ها ایجاد شرده اسرت، و نمیتواند به راحتی توسرر رقبای آنها تکرار شروند، پایدارتر هسرتند. در این  

به دنبال شرناسرایی مولفه های  مقاله کاهش یافته   59مقاله شرناسرایی شرده که به    90تحقیق از مجموع  

مولفه اثربخش    20اثرگذار مالی و حسررابداری در مورد اسررتراتژی های رقابتی می بودیم که در نهایت به  

شررامل بازده دارائی ها، اندازه شرررکت، رشررد فروش، انواع گرد دارائی های عملیاتی، ارزش بازار، رشررد  
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فروش، عمر شررررکت، جریان نقدی عملیاتی، بازده سرررهام، مدیریت سرررود واقعی، هزینه های تحقیق و  

مولفه    20توسرعه، نسربت ها و اهرم های مالی متفاوت رسریده شرد.نتایج تحقیق نشران داد که تمامی این  

( اقلام تعهدی اختیاری و اندازه شررکت می باشرد از معناداری سزم برخوردارند  DACبجز دو مورد یعنی )

[ بیران داشرررتره انرد اگرچه  29و انردازه اثر مطلوب را کسرررب نموده انرد . چنرانچره برخی محققران نظیر وو ]

رقابت در بازار ممکن اسرت میزان عدم تقارن اطلاعات که یکی از عوامل موثر بر مدیریت سرود میباشرد را  

سرر رقابت ایجاد می شروند مانند نیاز  کاهش دهد اما نمیتواند اثر عوامل موثر دیگر بر مدیریت سرود که تو

( رابطه بین 2014به مدیریت و تامین مالی به خصرروص در محیر بازار سررهام را از بین ببرد. بانکر نیز )

اسرتراتژی های رقابتی مدیریت هزینه و تمایز محصرول و پایداری عملکرد را بررسری کرده و نشران دادند  

بهبود عملکرد جراری منجر می شرررود. نترایج این تحقیق از  کره اسرررتفراده از اسرررتراتژی هرای رقرابتی، بره  

مقاله معتبر بدسرت آمده اسرت بر همین اسراس نتیجه ترکیبی این مقاست    59آنجائیکه بر اسراس نتایج  

می باشررد که بر همخوانی نتایج این تحقیقات با نتایج تحقیق کنونی تاکید دارد و آنچه در نتیجه تحقیق 

رگیری این مولفه های اثرگذار در صرورتهای مالی در جهت شرناسرایی نوع  حاضرر حائز اهمیت اسرت بکا

اسرتراتژی رقابتی در بازار بخصروص در بازار بورس حائز اهمیت بسرزایی می باشرد به همین جهت پم از  

سرراخت مدل مفهومی تحقیق بر اسرراس نتایج فراتحلیل محقق در صرردد برآمد تا نسرربت به اندازه گیری  

ر اسررراس داده هرای حراضرررر در بورس اورام بهرادار تهران برا کمرک روش حرداقرل  مردل مفهومی تحقیق ب

مربعرات اقردام نمرایرد کره نترایج حراصرررل از آن بیرانگر تراییرد مردل مفهومی تحقیق و ارائره مولفره هرای مرالی و  

حسررابداری موثر بر اسررتراتژی تهاجمی شرررکت های حاضررر در بورس دارد بدین معنا که با کنترل این  

ان میزان موفقیت شرکت های حاضر در بورس را مقایسه نمود و وضعیت استراتژی تهاجمی  عوامل می تو

آنان را در بازار رقابتی مورد بررسرری قرار داد. محقق در تلاش نمود تا با ایجاد مدلسررازی طر  حاضررر در 

ر بورس  آمار بورس اورام بهادار تهران بتواند به مدلی جهت شرناسرایی الگوی رقابتی شررکت های حاضرر د

   در مسیر استراتژی های رقابتی دست یابد.
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Today, the increasing growth of international companies and their tight competition 

to have more market share has created a very difficult environment for managers to 

make decisions. In such an environment where a mistake or wrong decision of 

company managers may lead to their permanent failure, having a competitive strategy 

is inevitable. The present research is the results of 59 researches out of 90 researches 

identified regarding the use of financial statement components in competitive strategy. 

The purpose of the research is to investigate the financial and accounting ratios and 

components effective on the competitive strategy in order to evaluate and compare 

the effect size of each of these factors. The research method used in this research is 

meta-analysis and its statistical calculations are done through CMA2 software. The 

findings of the research indicated the identification of 20 influential components in 

financial and accounting statements, which were used to measure their effect on 

competitive strategies using the standard index of average, standard deviation, sample 

size and significance level. The results of the research showed that the analysis of 

sensitivity and publication bias was favorable for the current research and all the 

identified components were effective on the competitive strategy with a significance 

level of 0.00. Also, the results showed that only the DSC index and the size of the 

company SIZE compared to the other components were effective. has had less. 

Keywords: Competitive Strategy,  Meta Analysis  , Effect Size  , Financial Statements 

and Accounting. 
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