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  منظور ی یه  عات حسابداراطلا  قابلیت اتکاء و به موقع بودن افشاء  ازمندین   ها در سطح بازار سرمایه هموارهی شرکت های مال کنندگان صورتاستفاده 

تواند های تحریف اطلاعات در حسابداری، می . اما حسابداری خلاق به عنوان یکی از رویه هستند  یگذارسرمایه   یمناسب براهای  م ی اتخاذ تصم

های شود تا با شناسایی ابعاد حسابداری خلاق، کارکرد محوری چنین انتظاری در بازار سرمایه را تحت تأثیر قرار دهد. لذا در این مطالعه، تلاش می 

ای مورد کنکاش قرار گیرد. این مطالعه به لحاظ روش شناسی اکتشافی و توسعه 1402های بازار سرمایه در بازه زمانی سال  آن در سطح شرکت

باشد. لذا در بخش کیفی از طریق تحلیل تماتیک نسبت به شناسایی  ها به صورت ترکیبی می آوری دادهشود که مبتنی بر فرآیندهای جمع تلقی می 

یل دلفی فازی، پایایی ابعاد شناسایی شده مورد بررسی قرار گرفت. سپس در بخش کمی از  ابعاد حسابداری خلاق اقدام گردید و براساس تحل 

کنندگان در بخش کیفی  های بازار سرمایه شناسایی شد. مشارکت ترین بعد حسابداری خلاق در سطح شرکت طریق استنتاج فازی تودیم، محوری 

های بازار سرمایه نفر از مدیران مالی شرکت  25نفر از خبرگان حسابداری بودند و در بخش کمی،    12براساس حد تعیین نقطه اشباع تئوریک،  

مضمون پایه    29مضمون سازمان دهنده و   6مضمون فراگیر،   3مصاحبه،    12مشارکت نمودند. نتایج این مطالعه در بخش کیفی نشان داد، طی  

معیار کارکرد مالکیتی مهمترین محور حسابداری خلاق تلقی  د،  تعیین شدند. نتایج در بخش کمی نیز براساس تحلیل فازی تودیم مشخص نمو

های بازار سرمایه ممکن نماید. نتیجه کسب شده گویایی  های مالی شرکتها در صورتتواند زمینه بروز تحریف و دستکاری حساب شود که می می 

های تخصصی بر واحد حسابداری این واقعیت است که، به دلیل ضعف در اثربخشی هیئت مدیره همچون اندازه و عدم استقلال، معمولاً نظارت

پذیرد و تحت چنین شرایطی، معمولاً وقوع حسابداری خلاق جهت تأمین نیازهای صاحبان قدرت و مبنی بر رعایت حقوق ذینفعان صورت نمی 
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   مقدمه

شااود که از دیرباز تا به امروز دانش حسااابداری مبنایی برای ارتقاء شاافافیت در افشاااء اطلاعات تلقی می

های مالی کمک گیریتوانسته ضمن اقناع نیازهای اطلاعاتی طیف زیادی از ذینفعان، به اثربخشی تصمیم

ی حسااااباداری نیز همواره تلاش نمودناد تاا باا تحکیم هاا نیز در حوزه. بسااایااری از تئوری[26]نماایاد  

های این دانش از منظر رفتاری و اساتدلالیتتفسایری زمینه برای تقویت تأثیرات متبت این دانش بر  بنیان

. اما بساایاری از محققان این عرصااه نیز از گذشااته تا به امروز،  [4]گیرندگان را توسااعه بخشااند  تصاامیم

هاای حسااااباداری بر افشااااء همواره تلاش نمودناد تاا باا تمرکز بر کاارکردهاای ساااود، امکاان تاأثیر رویاه

تواند با  ی حسااابداری را مورد بررساای قرار دهند، چراکه معتقدند حسااابداری میگونه یا متقلبانهتحریف

طلبی افراد و صااحبان  ی فرصاتأمنی برامکنندگان از اطلاعات،  اساتفاده از عدم آگاهی و شاناخت اساتفاده

. حساابداری خلاق به عنوان یکی از کارکردهای  [32]ها تلقی شاود  قدرت در رأس هرم ساازمانی شارکت

های دساتکاری ساود، توانساته  گیری و تکامل نظریهشاود که به تدریج و پس از شاکلاین دانش تلقی می

ها با ذینفعان منجر شاده اسات  ها، به عمیق تر شادن شاکان نمایندگی بین شارکتاسات با تیییر رویه

ی حسااابداری معمولاً به عنوان عملکردی نامشااهود و اصااطلاحاً تحریف گونه  . این فرآیند از حوزه[19]

های عملیاتی در شااود که از خلاء بین اسااتانداردهای حسااابداری و گزارشااگری مالی با واقعیتتلقی می

. از طرفی ادبیات اخیر نشاان می [23]نماید  ه اقدام میطلبانحساابداری، در جهت اقناع نیازهای فرصات

دهد که شارکت های با مسائولیت اجتماعی،عملکرد متفاوتی نسابت به ساایر شارکت ها در هموارساازی  

. شرکت های مظنون به دستکاری سود از مدیریت هزینه های اختیاری  [6]سود و گزارشگری مالی دارند  

و همچنین مدیریت هزینه های تولید به عنوان یک اساتراتژی برای دساتکاری در نتایج صاورت های مالی  

 .[7]شان استفاده کرده اند  

بایسااات به این موضاااوع اذعان نمود که این شااایوه از  ی حساااابداری خلاق میدر بیان اهمیت مطالعه

حساابداری، معمولاً به دلیل خلاءهای ناشای از وجود اساتانداردهای حساابداری و گزارشاگری مالی از چشام 

تواند  ماند و این موضاوع میها پنهان میحساابرساان و بازرساان قانونی و نابر بر عملکردهای مالی شارکت

هایی  . موقعیت[25]های بازار سارمایه تلقی گردد  پوشاشای برای پولشاویی و فسااد مالی در سااختار شارکت

ای نسابت نماید تا با آگاهی از دانش حساابداران حرفهی مدیران را تقویت میهای فرصات طلبانهکه انگیزه

براسااااس تئوری نمااینادگی، مادیران باه  ،  . باه عباارت دیگر[5]هاای ماالی اقادام نماایناد  باه تحریف صاااورت

ی اختیارات  حوزهال پذیرش مساائولیت مباشاارت، از  بعنوان نمایندگان صاااحبان اصاالی شاارکت، در ق

طلبانه در های فرصاتگردد تا ساطح انگیزهباعث می  شاوند که ایلببرخوردار می  یمساتقیم و ییرمساتقیم

. به لحاظ  [2]ها منجر شاود  آنان تقویت گردد و به شاکان بیشاتر تضااد منافع بین ساهامداران با شارکت

تواناد باه توان اذعاان نمود کاه نتاایج حااصااال در این پژوهش میپیاامادهاای انجاام این مطاالعاه، می

کنندگان اسااتانداردهای حسااابداری کمک نماید تا با شااناخت ابعاد حسااابداری  ساایاسااتگذاران و تدوین

بداری در این حوزه اقدام نماید و براساااس آن خلاق، نساابت به کاهش نقاض ضااعف کارکردهای حسااا

 هایی برای افشاء اطلاعات را اتخاذ کنند.  ی چنین شیوههای نظارتی لازم برای جلوگیری از اشاعهسیاست
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  [ 8]و  [17]؛ [14]هاای  هاایی هماانناد پژوهشباایسااات بیاان نمود، انجاام مطاالعاهافزایی میباه لحااظ دانش

دهد، اگرچه موضاوع حساابداری خلاق براسااس وانگان مشاابهی همچون حساابداری سااختگی؛  نشاان می

های حساابداری ابتکاری یا حساابداری خلاقیت مورد بررسای قرار گرفته اسات، اما بررسای محتوا و تحلیل

ها از طریق پرساشانامه اساتاندارد و به صاورت دهد، یالب این پژوهشهای انجام شاده نشاان میپژوهش

معادلات سااختاری و براسااس ترکیب با متییرهای مکمل مورد بررسای قرار گرفته اسات، در حالیکه این  

های بازار ساارمایه، از طریق تحلیل تماتیک نساابت به پژوهش تلاش دارد تا در بسااتر مطالعاتی شاارکت

اسااایی شااده، تعیین اکتشااان ابعاد حسااابداری خلاق اقدام نماید و از طریق ارزیابی فازی محورهای شاان

 های بازار سرمایه کدام است.نماید، تأثیرگذارترین بعد حسابداری خلاق در سطح شرکت

 مبانی نظری

،  2008های مالی جهان در ساااال  ترین کارکردهای حساااابداری به ویژه پس از بحرانیکی از موردتوجه

ساود که به طور عمده،    یو هموارسااز  تیریبا مد  ساهیدر مقاهای حساابداری اسات که خلاقیت در رویه

از پیچیدگی مفهومی و کارکردی  ،  ساتا  به خود جلب کرده یعلم  مجامع ی در گذشاته دراندهآیتوجه فز

ی نوبهور آن را تلقی نمود، چراکه کارکردها یا توان به عنوان یک پدیدهباشاد و میبیشاتری برخوردار می

براسااس    [18]و   [24]. محققانی همچون  [13]ابعاد آن در بساتر مطالعاتی مورد توجه قرار نگرفته اسات  

های افشااء  های دساتکاری رویهی این مفهوم، تلاش نمودند تا با تمرکز بر شایوهنقاض مشاترکی از توساعه

های  نسابت به تعریف حساابداری خلاق اقدام نمایند. زیرا معتقد بودند که تیییر اقلام بخش کمی صاورت

باشاد و از این طریق بین این دو مفهوم تمایز قائل مالی، همان موضاوع دساتکاری و هموارساازی ساود می

های حسابداری، با استفاده  دهد، طیفی از پژوهش. یربالگری محتوایی ادبیات حاضر نشان می[10]شدند  

از مفاهیم مشاابهی همچون سااختگی یا بدیع پردازی در حساابداری تلاش نمودند تا نسابت به شاکل دادن  

ردیاد،  این مفهوم، باه دلیال فقادان چاارچوب نظری، در باه این مفهوم اقادام نماایناد. لاذا هماانطور کاه بیاان گ

ها  های مالی شارکتهای اثرگذاری آن در تحریفشاود و زمینهبساتر دانش حساابداری، نوبهور تلقی می

هاا از طریق  ی خلاقااناه حتحریف واقعیاتحساااابادار جاادیا  یبرا  یهادن اصااال  بااشاااد.چنادان ملموس نمی

ی گروهی  طلبانهباشاد که باهدن برآورده سااختن منافع تملکهای شارکت  میدساتکاری ساود و یا هزینه

 اهدان حسابداری خلاق را به ترتیب زیر ارائه دادند.  [30]گیرد.  از افراد دارای قدرت صورت می
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ی تقویات تواناد زمیناهطلبی گروهی از افراد دارای قادرت میهرکادام از این ابعااد در راساااتاای فرصااات  

ی  های حساابداری خلاقانه را توساعه بخشاد. در واقع بخشای از کارکرد حساابداری خلاق در حوزه انگیزه

گری  های شاخصای افراد دارای قدرت و هم باهدن تحکیم تصادیفردی اسات که هم تحت تأثیر مشاوق

گردد. از طرن دیگر در ساااطح سااااختاری؛ کارکرد  مدیریتی باعث بکار گرفتن حساااابداری خلاقیت می

تواند ناشاای از مدیریت مالیات و اجتناب از پرداخت آن باشااد و یا به واسااطه  حسااابداری خلاقیت می

وان پولشااویی و  تافزایش پاداش ویژه برای مدیران به کار گرفته شااود. در نهایت در دو بخش بیرونی می

ها در بازار مبنایی برای اسااتفاده از حسااابداری  ی تجاری شاارکتقراردادهای پیمان را در سااطح مراوده

 خلاق قلمداد نمود.  

تابع انتظارات  اسات    یندآیخلاقانه فر  یحساابدارموضاوع قابل توجه این اسات که    ف،یتعار  نیبراسااس ا

 تیاهدان و رضاااا  نسااابت به برآوردن  ،به اطلاعات نادرسااات  یواقع  یمال  اطلاعات لیتبادمدیریت تا با  

 کنناد تاالاذا مادیران باا فشاااار بر واحاد حسااااباداری تلاش می صااااحباان مناافع اقادام لازم را انجاام دهناد.

را آنگونه انعکاس دهند که نقض اسااتانداردها و قوانین صااورت نگیرد و از این طریق    یمالهای  صااورت

پذیری قوانین یا اساتانداردها همانند، کاهش  هوشامندی در اساتفاده از انعطانمنافع آنان تأمین شاود. لذا  

های موجود اسااتهلاد در تعیین هزینه اسااتهلاد سااالانه؛  ی انتخاب از میان روشها به واسااطههزینه

های ارزیابی موجودی  های تحقیق و توساعه و یا انتخاب روشاجتناب مالیاتی به واساطه شاناساایی هزینه

 تواند مبنای کاربردی حسابداری خلاق تلقی گردد.شود میگذاری منجر میکالا که به بیش ارزش

 ( برخی از رویکردهای اجرای حسابداری خلاق 2شکل ) 

دلایل ترویج و ترییب مدیریت به اساتفاده از حساابداری خلاقانه را شاامل نشاان دادن    [27]از طرن دیگر  

یک روند ثابت رشااد در سااود یا همان هموارسااازی سااود جهت کمک به دسااتیابی تحلیلگران مالی به 

داند. از طرن دیگر طبق  بینی رضاایت بخش؛ پنهان کردن اخبار بد و حف  پایداری قیمت ساهام میپیش

توان در چارچوب زیر و براساس سه حوزه مورد توجه  ، مبنای اجرای حسابداری خلاق را می[11]رویکرد  

 قرار داد.

استهلاک

روش خط مستقیم یا روش مانده نزولی روش مجموع سنوات یا روش میزان تولید

اجتناب مالیاتی

روش انتقال درآمد قیمت گذاری انتقالی

انتخاب روش های ارزیابی موجودی کالا 

روش میانگین موزون روش های استفاده از موجودی انبار
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 (1999، امات و همکاران( مبنای اجرای حسابداری خلاقانه )منبع: 3شکل )

های  نمایند که اولین رویکرد براسااس این ماتریس فوق، انتخاب از میان روشبیان می  [11]در این رابطه  

سااازی ثبت و  ای از پیادهباشااد تا بتوان بدون کمترین تبعات، شاایوهمختلف حسااابداری در دسااترس می

انعکاس رویدادهای مالی در نظر گرفته شاود که بتواند به برآورده سااختن منافع انحصااری گروهی از افراد  

بایساات با اسااتفاده تزریق خوش بینی در افشاااء اطلاعات،  کمک نماید. از طرن حسااابداری خلاقانه می

گذاران اقدامات لازم را انجام دهد. در بعد دیگر این ماتریس حساابداری خلاقانه با  نسابت به جلب سارمایه

های مالی یا انتقال  اری مبالغ مندرج در صاورتکند تا نسابت به دساتکانجام معاملات ییرواقعی تلاش می

های حساااابداری اقدامات تحریف گونه را انجام دهد. بنابراین باتوجه به ارائه رویکردها و  ساااود بین دوره

های پژوهش اقدام  تعاریف در خصااوح حسااابداری خلاق، در انتهای این بخش نساابت به ارائه سااوال

 شود.  می

 های بازار سرمایه کدامند؟در سطح شرکتخلاق    یحسابدارسوال اول پژوهش( محورهای   ❖

های بازار سارمایه کدام  در ساطح شارکتخلاق    ی حساابدارساوال دوم پژوهش( تأثیرگذارترین محور   ❖

 است؟

ی تحلیل بخش کیفی اول از طریق شایوههای پژوهش مشاخص اسات، ساوال  همانطور که از ماهیت ساوال

شاود و ساوال دوم این مطالعه از طریق الگوریتم اساتنتاج فازی مورد  و فرآیند تحلیل تم پاساخ داده می

 گیرد.بررسی قرار می

 روش شناسی پژوهش

های  شاود، به دلیل اینکه مطالعه ای محساوب میماهیت روش شاناسای این مطالعه به لحاظ نتیجه، توساعه

تواند به اند و انجام این مطالعه میگذشاااته مبنای مشاااترد از ایجاد ابعاد مرتبی با این حوزه ارائه نداده

یکپاارچگی مفهومی پادیاده مورد بررسااای کماک نماایاد. همچنین این مطاالعاه برمبناای هادن، در دساااتاه 

ای به دنبال  گیرد که براسااس مصااحبه با خبرگان و کدگذاری ساه مرحلههای اکتشاافی قرار میمطالعه

باشد. در آخر نیز از  دهنده و فراگیر در راساتای شاناخت حساابداری خلاق میتعیین مضاامین پایه؛ ساازمان

هاای تحلیال کیفی و کمی رکیبی از شااایوههاا، باایاد بیاان نمود، این مطاالعاه تآوری دادهمنظر مااهیات جمع

گرایی در فلسافه عالم با سااختارگرایی در فلسافه علم،  ی حاضار براسااس تقاطع ارادهی مطالعهاسات. فلسافه

ای  پدیده   بررساای  ی حاضاار اسااتقرائی اساات که بهر واقع به این دلیل مطالعهدشااود.  مبنایی تلقی می

  های بازار سارمایهایی در خصاوح ماهیت حساابداری خلاق در ساطح شارکتپردازد که چارچوب جامعمی
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باشااد. از طرن  ندارد و این مطالعه در تلاش برای تقویت و توسااعه انسااجام نظری در این حوزه می  وجود

دیگر این مطالعه قیاسای اسات، چراکه از طریق الگوریتم فازی و رویکرد تودیم، به دنبال اساتنتاج زوجی  

محورهاای شااانااساااایی شاااده در بخش کیفی، جهات تعیین تاأثیرگاذارترین بعاد حسااااباداری خلاق در 

 باشد.کارکردهای واقعی بازار سرمایه می

 جامعه آماری و نحوه انتخاب نمونه

همساو با ماهیت تشاریح شاده در انجام این مطالعه از نظر روش شاناسای، برای شاناساایی ابعاد چارچوب  

مورد    حساابداری خلاق در بخش کیفی از مصااحبه اساتفاده شاد تا نسابت به شاناساایی مضاامین پدیده

، اقدام لازم صااورت گیرد. لذا ابتدا تلاش گردید تا رساایدن به جامعه  1401بررساای در بازه زمانی سااال  

این معیارهای عبارتند    هدن دارای اصاالت، معیارهای در خصاوح انجام مصااحبه شاوندگان تدوین گردد.

 از:

 های حسابداریدارابودن شناخت مفهومی از نظریه .1

های مرتبی با  گری و تحقیقی بر روند مصاااحبههای کیفی و احاطههای پژوهشآشاانایی با شاایوه .2

 حوزه حسابداری خلاق

 های افشاء اطلاعاتآشنایی با استانداردها و رویه .3

بر اساس سه معیار فوق جستجو برای رسیدن به افراد مطلع و متمایل به انجام مصاحبه آیاز گردید. برای  

های حساابداری که در نظریه  این منظور ابتدا محققان این پژوهش، لیساتی از خبرگان پژوهشای در حوزه

های معتبر علمی و پژوهشای در دساترس بودند، مشاخص نمودند که برای این منظور از جساتجو در ساایت

های اولیه برای انجام  داخل و خارج از کشاور اساتفاده شاد. ساپس از طرق مختلف تلاش گردید تا با گزینه

فرآیند مصااحبه هماهنگی لازم در خصاوح تمایل به انجام مصااحبه و تشاریح موضاوع پژوهش، صاورت 

نفر    12ا، در بازه زمانی شاش ماه با  هگیرد. باتوجه به نقطه اشاباع تئوریک به عنوان فرآیند اتمام مصااحبه

از افراد انتخاب شاده به عنوان خبرگان دانش حساابداری، مصااحبه صاورت پذیرفت. نکته قابل توجه این  

اساات که به منظور انتخاب خبرگان تلاش گردید تا از افرادی اسااتفاده شااود که در کنار دانش علمی از  

کننده یا حساابدار  های بازار سارمایه برخوردار باشاند. لذا بیشاتر افراد مشاارکتشاناخت لازم بر واقعیت

های تخصاصای ساازمان بورس اوراق بهادار اساتفاده  ی کمیتهکنندهرسامی بودند یا به عنوان عضاو تدوین

های  شاد. در فرآیند رسایدن به نقطه اشاباع تئوریک، مصااحبه اول تا مصااحبه هشاتم از طریق مصااحبه

شاد و از مصااحبه هشاتم تا مصااحبه دهم عموماً کدهای ایجاد شاده  د میمساتقیم کدهای باز متنوع ایجا

مشاابه کدهای قبلی بودند و از مصااحبه دهم تا دوازدهم، فرآیند مصااحبه باهدن رسایدن به نقطه اشاباع  

ها ایجاد  تئوریک صاورت پذیرفت که در پایان مصااحبه دوازدهم مشاخص گردید، کد جدیدی از مصااحبه

های انجام مصااحبه حضاوری، تا حد امکان از  شاود. نکته حائز اهمیت این اسات باتوجه به محدودیتنمی

این نکته  افزارهای ارتباطی اجتماعی اساتفاده شاود. ذکر  کارهای جایگزین همچون تماس تلفنی و نرمراه

ها در همان ابتدا تاکید های آنحائز اهمیت اسااات که رعایت اصاااول اخلاقی در حف  مباحث و دیدگاه

گیری در این بخش،  ها جلب گردد. روش نمونهها برای انجام مصااااحبهشاااد، تا اطمینان و اعتماد آنیم
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ها در جهت به وجود آوردن یک نظریه  گیری نظری بود و در این فرآیند تلاش شااد تا انتخاب نمونهنمونه

ای انجام گیرد که شاناخت نظری در خصاوح موضاوع مورد مطالعه وجود داشاته باشاد. در واقع در به گونه

تا   شااد  آوریجمع  اطلاعات  وجود دارند،  هدن  یک جامعه در  که  مشااابهی  موارد  از  گیری،این روش نمونه

. تکنیک رساایدن به [3]ی مورد بررساای تقویت شااود  زمینه  در  های رفتاریتئوری  که  شااود  مشااخص

بود. در واقع باتوجه به شاناساایی خبرگان پژوهش براساس    1خبرگان پژوهش، تکنیک دروازبانان اطلاعات

های لازم برای مصااحبه از  نمود تا در هماهنگیمعیارهای تعیین شاده، تکنیک حاضار به محقق کمک می

 .[1]نفوذ افراد نزدیک به خبرگان بهره برده شود  

های بورس اوراق بهادار تهران بودند  نفر از مدیران مالی شارکت  25جامعه هدن در بخش کمی نیز شاامل  

توجه این اساات که براساااس  ی قابلشاادند. نکته  انتخاب  همگن  و  دسااترس  در  گیرینمونه  که براساااس

  نیازمند  𝑗  و سااتونی ح𝑖های سااطری حهایی که به لحاظ پیچیدگی و ارزیابی لایهماهیت چنین تحلیل

نفر تعیین   25تا    15باشاد، معمولاً حد تعیین جامعه بین  تمرکز؛ دقت کافی و مشاارکت تواماً با محقق می

کنندگان، انتخاب و طی فرآیندی رفت و  که در این مطالعه بالاترین حد ممکن از مشاارکت  [33]شاود  می

 برگشتی مورد ارزیابی قرار گرفتند.   

 های پژوهشفرآیند گردآوری داده

های  خبرگان حساابداری، از مصااحبه های مصااحبه با  آوری دادهدر این مطالعه در بخش کیفی جهت جمع

ها  مصااحبه   سااختارمند با زمان متوسای یک سااعت اساتفاده شاد. ساوالاتهای نیمهباز و ساپس از مصااحبه

  شاده  مواجه  آن  برحساب تجربه و یا تحصایلات با  شاوندگانمصااحبه  که  بودند  واقعیهای  موقعیت  شاامل

ایجاد   این موضاوع بهشاد چراکه  ها عموماً بدون سااختار انجام میبودند. در آیاز فرآیند تحقیق مصااحبه

نمود، اماا در مراحال بعادی فرآیناد هاای متفااوت در مورد موضاااوع پژوهش باه محقق کماک میدیادگااه

یافته هدایت شااد، تا چارچوب  ساااختارها به ساامت نیمهتحقیق، بدلیل معنا پیداکردن مفاهیم، مصاااحبه

تواند به کاهش تأثیرگذاری  این کار میایجاد شااود.    تراثربخش  نظری هدفمندی به منظور تولید محتوای

ها، کمک شااایانی  های مبتنی بر ادبیات تحقیق در حین گردآوری دادهگرایش یا جهت ناشاای از تئوری

باشاد،  ها میهای کیفی همچون تحلیل مضامون، اتمام مصااحبههای تحلیلنماید. یکی از مهمترین بخش

این تحلیل بساایار حائز اهمیت بود.  که رساایدن به نقطه اشااباع به عنوان یک فرآیند و اسااتراتژی در  

نمودند تا مفاهیم و  گذاری انتخابی میگذاری باز و تا حدی کدمحققان پس از هر مصااحبه، شاروع به کد

گذاری  ی کدشااده از مرحلهایجاد  این اساااس در هر مرحله کدهای  شااان مشااخص گردد و براشااتراکات

پی مفاهیم  درگرفتند. چراکه استفاده از مقایسه دائمی سبب کنترل پیی باهم مورد مقایسه قرار میانتخاب

های  بندیبودن یا نبودن طبقهگیری درباره کافیها و تصامیمبندیجدید، بسای و توساعه و مقایساه طبقه

هاا و  ایاده نوبهور، کادگاذاری محوری، محقق هرگوناه  ی کاد. در واقع در مرحلاه[34]شاااود  موجود می

های اصاالی و فرعی را بر مبنای مشااابهت ثبت و ضاابی بندیهای احتمالی و روابی بین طبقهبندیطبقه

 
1 Information gatekeeper 
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بنادی اصااالی بر مبناای چاارچوب  هاای فرعی و طبقاهبنادیگاذاری انتخاابی طبقاهی کادکناد. در مرحلاهمی

 شوند.  نظری ساخته می

ی چارچوب نظری پژوهش، ابعاد مدل حسااابداری خلاق براساااس  سااپس در بخش کمی، باتوجه به ارائه

تحلیل دلفی فازی به منظور سنجش پایایی مضامین سازمان دهنده در راستای مضامین فراگیر شناسایی  

گیرد تا باتوجه به تفاوت میانگین فازی تکرار دورهای دلفی، تناساب محتوایی  شاده، مورد بررسای قرار می

های اصالی ابعاد با موضاوع مورد بررسای مورد سانجش قرار گیرند. در واقع برای انجام تحلیل دلفی، مولفه

 5بدساات آمده از مرحله کدگذاری انتخاب در تحلیل گرندد تئوری، در قالب یک چک لیساات امتیازی  

در بخش کیفی توزیع    کننادگاان پژوهششاااوناد و مجادداً بین مشاااارکاتای )امتیاازی( طراحی میگزیناه

دهند یا خیر.  گردد تا مشاخص شاود ابعاد شاناساایی شاده به درساتی مفهوم مورد بررسای را پوشاش میمی

در نهایت محورهای شاناساایی شاده )مضاامین ساازمان دهنده( طبق تحلیل فازی تودیم مورد بررسای قرار  

های  ای حساابداری خلاق در ساطح شارکتترین محور )مولفه( زمینهگیرد تا نسابت به انتخاب مطلوبمی

 بازار سرمایه اقدام گردد.  

 های پژوهشیافته

باتوجه به ماهیت استقرائیتقیاسی مطالعه حاضر، ابتدا در بخش کیفی از طریق تحلیل مضمون، نسبت به 

شاود و در ادامه از طریق تحلیل دلفی فازی ابتدا پایایی  تعیین مضاامین اصالی حساابداری خلاق اقدام می

گیرد و سااپس براساااس تحلیل ماتریس پیوندی نساابت به میابعاد شااناسااایی شااده مورد بررساای قرار  

های بازار ساارمایه اقدام  ها و پیامدهای چارچوب نظری در بسااتر کارکردهای شاارکتشااناسااایی محرد

گردد. لذا در گام اول جهت تعیین مضاامین مربوض به حساابداری خلاق، از تحلیل مضامون )تماتیک(  می

شود که اقدام به تجزیه و  اساتفاده شاد. تحلیل مضامون به عنوان فرآیند اجرایی تحلیل محتوا محساوب می

تحلیل مبانی و مفاهیم موضااوع حاضاار از طریق واکاویی محتوایی همزمان در مطالعات مشااابه و انجام  

نماید. در این مطالعه از نوع شاناسای تحلیل مضامون براسااس سابک  مصااحبه برای تعیین ابعاد آن می

 شود.  ( بهره برده می2001)  1استرلینگ-آترید

 هامرور پژوهش ❖

های مشااابه، ابتدا مضااامین فراگیر مرتبی با  بایساات از طریق واکاوی در پژوهشدر این بخش ابتدا می

بایسات از طریق یربالگری محتوایی مشاخص گردد. برای این منظور ابتدا طی ساه  حساابداری خلاق می

های مشااابه در بازه زمانی  مرحله اولیه ارزیابی محتوایی؛ عنوان و تحلیل نساابت به تعیین میزان پژوهش

اقدام شاد. لذا باهدن شاناساایی مضاامین فراگیری، لیساتی از مفاهیمی که در شاناساایی    2023تا   2018

( ارائه شاد تا براسااس آن نسابت به 1تواند مورد توجه قرار گیرد ابتدا طبق جدول )های مشاابه میپژوهش

 ها برای تعیین مضامین فراگیر اقدام شود.  شناسایی پژوهش

 

 
1 Attride- stirling 



 35.     ی...محورها ی اب ی خلاق و ارز  یارائه چارچوب حسابدار

 

  

 های مشابه ( جستجوی کلمات کلیدی در انتخاب پژوهش 1جدول )

 
های  کلمات کلیدی جستجو در پژوهش 

 داخلی 
 های خارجی کلمات کلیدی جستجو در پژوهش 

ی خلاق 
کلید وانگان حسابدار

 

 Fake Accounting ▪ حسابداری ساختگی  ▪

 Accounting of Sham ▪ حسابداری معاملات صوری  ▪
Transactions 

 Fraudulent Reporting ▪ گزارشگری متقلبانه  ▪
 Financial Distortion ▪ تحریف مالی  ▪
 Family Ownership ▪ مالکیت خانوادگی ▪
 Transfer Pricing ▪ قیمت گذاری انتقالی  ▪

های مشاابه جهت  یافتن مطالعهلذا با عنایت به تعیین کلید وانگان حساابداری خلاق در ادامه، به منظور  

المللی و داخلی، اساتفاده شاد. کلیه منابع اولیه  ها و مراجع پژوهشای بینتعیین مضاامین فراگیر از پایگاه

مرحله فرآیند یربالگری از نظر محتوا، عنوان و تحلیل   باشاند که پس از چندمورد می  20شاناساایی شاده  

پژوهشِ متنااساااب باا محتوا، عنوان و فرآینادهاای تحلیلی موردنظر این پژوهش انتخااب    10در نهاایات،  

بایسات مفاهیم را براسااس مضاامین فراگیر تفکیک نمود، تا براسااس آن از طریق  شادند. در این مرحله می

مصااحبه، مضاامین پایه و ساازمان دهنده ایجاد شاوند. در این تحلیل و به واساطه روش ارزیابی انتقادی با  

  ق، یتحقطرح  ق،یمنطق روش تحق  ق،یتحقاهادانمعیاار    10ساااااس  مشااااارکات خبرگاان پژوهش برا

و   هااافتاهیا و شااافاان    کیا تئور  انیا ب  ل،یا و تحل  هیا دقات تجز  ،یریپاذ هاا، انعکااسداده  یآورجمع  ،یبردارنموناه

های پژوهش که در زیر ارائه شاده اسات، اقدام به تعیین ابعاد و مضاامین  و براسااس کلید وانه  قیتحقارزش

 شود.  ای میگزاره

 های پژوهش های تأیید شده جهت تعیین مولفه( فرآیند ارزیابی پژوهش2جدول )

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 

هاپژوهش 

ی 

 تاییدشده

رحمان و همکاران )
2023
 ) 

هیروتا و یونیئون )
2022
 ) 

ی و همکاران )
عاجیز

2022
 ) 

صالح و همکاران )
2021
 ) 

ن 
حس

ی حمدا و همکاران  
عل

(
2021
 ) 

گیوپتا و  
کومار )

2020
س و درمیرهان   ( 

سوسما

(
2020
براندر و همکاران ) ( 

2018
 ) 

چهارده 
چر
کی

ی و همکاران  

(
1401
ی و بیگر ) ( 

قشقای
1398
) 

ی  
معیارها

ی  
ارزیاب

ی 
انتقاد

 2 4 3 3 2 3 3 2 4 3 هدن  

 3 3 4 4 3 2 4 3 3 4 روش 

 1 5 3 3 3 3 3 2 4 5 طرح 
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 2 4 3 5 1 4 3 1 5 4 گیرینمونه 

 3 3 3 4 2 3 5 2 4 3 آوری جمع 

 3 4 3 3 3 2 5 3 3 4 تعمیم 

 2 4 4 3 3 3 4 2 3 4 اخلاقی

 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 تحلیل 

 2 4 2 4 2 4 3 2 3 3 تئوریک

 2 3 3 2 2 3 4 2 4 4 ارزش 

 23 37 31 34 25 30 37 22 36 37 جمع 

امتیاز( را کساب نکرده    30امتیاز لازم )بیشاتر از  براسااس نتایج این تحلیل مشاخص شاد، ساه پژوهش که 

اساات، از دور بررساای خارج شااد. در ادامه به منظور تعیین مضااامین فراگیر حسااابداری خلاق از روش  

  مقالات   متن  از  شاده  اساتخراج  فرعی  ی معیارهایکلیه  روش  این  مبنای  بر  شاود.امتیازی زیر اساتفاده می

 تأییدهای  پژوهش  محققان  نام  جدول  هر  ردیف در  ساپس  و  شاودمی  نوشاته  جدول  ساتون  در  شاده، تأیید

  جدول،  ساتون  در  شاده  نوشاته  فرعی  معیارهای  از  گرپژوهش  هر  از  اساتفاده  مبنای  بر.  شاودمی  آورده  شاده

  و   شاودمی  جمع  باهم  فرعی،  معیارهای  ساتون  در    هر  امتیازهایی  ساپس  شاود،می  درج   ح  علامت

 .شوندمی  انتخاب  پژوهش  هایمولفه  عنوان  به  شده،  انجام  هایپژوهش  میانگین  از  بالاتر  امتیازهای

 های پژوهش( واکاوی مولفه 3جدول )
  1 2 3 4 5 6 7 

 
  

 محققان
 
 

 مضامین فراگیر 

رحمان و همکاران )
2023
 ) 

هیروتا و یونیئون )
2022
 ) 

صالح و همکاران )
2021
 ) 

ن 
حس

ی حمدا و همکاران  
عل

(
2021
 ) 

س و درمیرهان  
سوسما
(

2020
براندر و همکاران ) ( 

2018
 ) 

چهارده 
چر
کی

ی و همکاران  
(

1401
 ) 

 

مع  شماره 
ج

 

1 
خلاقیت مبتنی بر  
 عملکردی فردی 

-   - -  - 3 

2 
خلاقیت مبتنی بر  
ماهیت دانش  
 حسابداری 

  -  - -  4 

3 
خلاقیت مبتنی بر  
 هوش و ذکاوت تیمی

- -  -  - - 2 

4 
خلاقیت مبتنی بر  
 هنجارهای فرهنگی 

 - -  - - - 2 
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5 
خلاقیت مبتنی بر  

 های حاکمیتینظارت 
-     -  5 

6 
خلاقیت مبتنی بر  
  - - - -  - 2 اثربخشی مدیریتی 

7 
خلاقیت مبتنی بر  
توسعه دانش  
 حسابداری 

 -  -   - 4 

8 
خلاقیت مبتنی بر  
اولویت سیاسی بر  

 اقتصادی 
-  -  -  - 3 

9 
خلاقیت مبتنی بر  
 عدم بلوغ ذینفعان 

- -   - -  2 

بااتوجاه باه تاأییاد هفات مطاالعاه از مرحلاه ارزیاابی انتقاادی، جهات تعیین مضاااامین فراگیر جهات تمرکز بر  

های مصاااحبه برای رساایدن به مضااامین پایه و سااازمان دهنده، ابعاد اصاالی که بیش از نصااف  سااوال

های تأیید شده را کسب نمودند، به عنوان مضامین فراگیر الگوهای تفکر تحلیلی شناسایی شدند.  پژوهش

لذا در ادامه براسااس مضاامین شاناساایی شاده، نسابت به شاناساایی مضاامین پایه و ساازمان دهنده اقدام  

 شود که در چارچوب نظری پژوهش کلیه مضامین ارائه شده است.  می

 
 ( چارچوب حسابداری خلاق 7شکل ) 
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 6مضاامون فراگیر و   3باتوجه به چارچوب نظری پژوهش همانطور که مشااخص اساات، این مدل شااامل  

توان نحوه تفکیک و  ( می4باشاد که طبق جدول )مضامون پایه مفهومی می  26مضامون ساازمان دهنده و  

 درصد فراوانی سه مرحله کدگذاری نیز مشخص شود.

 های انجام شده ( تفکیک کدهای ایجاد شده از مصاحبه 4جدول )

 مضامین سازمان دهنده  مضامین فراگیر 
مضامین  

 پایه 

مجموع  

 سطری

درصد  

 فراوانی

 تیبر ماه یمبتن تیخلاق

 ی حرفه حسابدار

 4 ی حسابداری سنت یکارکردها
9 34.61% 

 5 حسابداری   کی تئور یکارکردها

بر  یمبتن تیخلاق

 ی تی حاکم یهانظارت

 5 ی در حسابداری تیکارکرد مالک

ی در  کارکرد کنترل داخل 34.61% 9

 حسابداری 
4 

بر توسعه  یمبتن تیخلاق

 ی دانش حسابدار

انداز  عدم چشم یکارکردها

 ی حسابدار
4 

8 30.78% 

 4 ی حسابداریمهارت یکارکردها

 مجموع ستونی 
دهنده شش مضمون سازمان

 شناسایی شده 
26 100%  

شااود، چراکه از طریق ارزیابی  تحلیل دلفی به عنوان حلقه پیوند بین تحلیل کیفی و کمی محسااوب می

هاای مادل را در قاالاب ابزارهاای مورد نظر پژوهش در پاایاایی ابعااد مادل طراحی شاااده، اجاازه تبیین مولفاه

های اصالی مدل ارائه شاده  دهد. در این مطالعه جهت برازش پایایی مولفهجامعه هدن در بخش کمی می

از تحلیل دلفی فازی اساتفاده شاده اسات. این تحلیل براسااس حد فاصال دو میانگین فازی، نسابت به 

دهاد و از خبرگاان  نماایاد. این تحلیال پنج مقیااس زباان فاازی را پوشاااش میارزیاابی ابعااد مادل اقادام می

د. برای این منظور مضااامین  ی آن امتیاز داده شااوها براساااس مقولهخواسااته شااده تا به هریک از مولفه

 کدگذاری می شوند.  U6تا     U1سازمان دهنده از  

 های اصلی پژوهش ( تحلیل دلفی مولفه 5جدول )
   1 3 5 7 9 ارزش عددی 

 ارزش فازی 

(
10 ،

9،
7

 ) 

(9 ،7 ،5 ) 

(7 ،5 ،3 ) 

(5 ،3 ،1 ) 

(3 ،1 ،0 ) 

Max Min 
میانگین  

 ییرفازی 

اختلان  

جه  میانگین 
تی
ن

 

U1 9 3 0 0 0 80تأیید 0ت14 7ت30 7ت05 8ت 

U2 7 4 1 0 0 55تأیید 0ت09 7ت10 6ت70 8ت 

U3 8 2 2 0 0 75تأیید 0ت12 7ت25 6ت90 8ت 

U4 10 2 0 0 0 45تأیید 0ت15 8ت08 7ت25 9ت 
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U5 8 4 0 0 0 70تأیید 0ت11 7ت25 7ت02 8ت 

U6 10 2 0 0 0 45تأیید 0ت17 8ت10 7ت30 9ت 

  اختلان که درصاورتی  مرحله،  این نتایج  با  مقایساه آن  و  اول  مرحله در  شاده  ارائه  هایدیدگاه به  توجه  با

  شاود. همانگونه می  متوقف  نظرسانجی  فرآیند  این صاورت در  باشاد  0ت2  آساتانه  حد  از کمتر  دو مرحله  بین

کیفی مورد  های شاناساایی شاده در مرحله  شاود، مشاخص گردید، تمامی مولفه( مشااهده می7) جدول که

 باشد و اجماع نظری حاصل شده است.تأیید می

 های تحلیل فازییافته

شاود. لذا  ، از تحلیل فازی تودیم، اساتفاده میحساابداری خلاقترین محور  در ادامه باهدن تعیین مطلوب

مقایسااه   ، 𝑗  و سااتون ح𝑖های تأیید شااده در بخش کیفی در قالب سااطر حبا قراردادن هریک از مولفه

گیرد تا بررساای شااود که آیا تأثیر مسااتقیم؛ معکوس و یا متقابلی بین ابعاد ماتریساای  زوجی صااورت می

 وجود دارد یا خیر.

 های زبانی براساس روابط زوجی ( مقیاس6جدول )

 مقادیر فازی  ی زبانمتییرهای  

 ( 8،9،9) تأثیر خیلی بالا 

 ( 6،7،8) تأثیر بالا 

 ( 4،5،6) تأثیر پایین

 ( 2،3،4) تأثیر خیلی پایین 

 ( 1،1،1) بدون تأثیر

تاا ؛   تاأثیر خیلی باالاتاایی حطیف پنج هاای پژوهش،گزارهبرای هریاک از    ،بخش  در اینباه عباارت دیگر،  

های فازی با توابع  مجموعهها    در پرسااشاانامه اسااتفاده شااده اساات و برای هرکدام از آنبدون تأثیرح

انتخاب آن است که این اعداد ایلب در کاربردهای کنترلرهای    . دلیل این  (31شد )  تعریففازی    عضویتی

   گیرند.مورد استفاده قرار میحل  جهت انتخاب بهترین راهگیری  تصمیم  همچون  فازی

 فرآیند استنتاج فازی تودیم

شااود که با  میگیری چندمعیاره جدید محسااوب  این فرآیند به عنوان یکی از فرآیندهای فازی تصاامیم

 شوند.ترکیب اوزان از طریق تکنیک دیمتل تشکیل می

 ( استنتاج فازی تودیم در تعیین اهمیت معیارهای اولیه 7جدول )

 F1 F2 ⋯ Fn 
WF W1 W2 ⋯ Wm 
E1 P11 P12 ⋯ P1m 
E2 P21 P22 ⋯ P2m 
⋮ ⋮ ⋮ ⋮ ⋮ 
En Pn1 Pn2 ⋯ Pnm 
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,F1معیار شااامل ) mدر این ماتریس   ⋯Fm  و )n  ( گزینهE1,⋯Enدر دسااترساای می ) باشااند، به

Fام )𝑗ام بااتوجاه باه معیاار  𝑖یاافتاه باه گزیناه  امتیااز اختصااااح  Pijایی کاه  گوناه = 1,⋯ ,m  .اسااات )

توان طی های اجرای فرآیند اسااتنتاج فازی تودیم را میام اساات. گامFوزن اهمیت معیار    WFهمچنین 

 ( مشاهده نمود.12( تا )10سه گام به ترتیب زیر از رابطه )

هاای پژوهش بااتوجاه باه یاافتاه باه گزیناهباه ترتیاب مجموع امتیااز اختصااااح  Pjiو   Pijگاام اول( اگر  ❖

𝑗هاای )مولفاه = 1,⋯ ,mباایسااات ابتادا تفااضااال نسااابی )( بااشاااد، میPij − Pji  معیاارهاای )

φFبایست  ( می10شده را محاسبه نمود. لذا طبق رابطه )شناسایی = (Ei, Ej)  .محاسبه شود 

φF = (Ei, Ej) =

{
 
 

 
 √𝑤𝐹 × (Pij − Pji), (Pij − Pji) > 0

0,       (Pij − Pji) = 0

−1

𝜃
√
−(Pij−Pji)

𝑤𝐹
 , (Pij − Pji) < 0 

  

(1رابطه )   

 بایست در نظر گرفت.را فاکتور کاهش می  𝜃لذا  

,δ(Eiبر گزینه  Eiبایساات اندازه تساالی گزینه  گام دوم( در این گام می ❖ Ej)    را براساااس تشااریح

 ( محاسبه نمود.2رابطه )

δ(Ei, Ej) = ∑ φF = (Ei, Ej), ∀
m
F=1 (i, j), i ≠ j   

(2رابطه )   

بایسات اوزان نهایی هریک از معیارهای شاناساایی شاده را براسااس بسای گام ساوم( در نهایت می ❖

 ( به ترتیب زیر محاسبه نمود.3رابطه )

wj =
δ(Ej)

∑ δ(Ej)
n
j=1

(3رابطه )        

دهی برای تعیین ، وزنحسااابداری خلاقلذا براساااس معیارهای شااناسااایی شااده در خصااوح توسااعه  

های داده شاده ابتدا  باتوجه به توضایحپذیرد.  های بازار سارمایه، صاورت میمهمترین بعد در بساتر شارکت

تشااکیل   ( نساابت به6ی جدول )تعداد عبارت کلام  5از    گریکدیبا    ارهایمع  سااهیبه منظور مقابایساات  می

شااود ماتریس مقایسااه زوجی فازی هریک از ابعاد  همانطور که مشاااهده میماتریس فازی اقدام نمود.  

بایسات براسااس الگوریتم دیمتل فازی،  ( تعیین شادند که در ادامه می8طبق جدول )  حساابداری خلاق

هریک از ابعاد    تیمطلوب  یسااازنهیبه نییتع  یبراابتدا نساابت به تعیین تفاضاال نساابی سااطر و سااتون  

x̃ijتر توضایح داده شاد  ، همانطور که پیشدر این ماتریسشاناساایی شاده اقدام نمود.   = (lij,mij, uij)  

x̃iiبااشاااناد و اعاداد فاازی متلتی می = (i = 1,2,3,… , n) ( 0,0,0باه صاااورت عادد فاازی)   در نظر

هاا میاانگین حساااابی  ( از آن1شاااوناد. برای در نظر گرفتن نظر هماه خبرگاان طبق رابطاه )گرفتاه می

 گیریم.می
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  z̃ =
x̃1⊕x̃2⊕x̃3⊕… ⊕xp

p
(4رابطه )       

این فرمول از    باه ترتیاب مااتریس مقاایسااااه زوجی  x̃1    ،x̃2  ،x̃pتعاداد خبرگاان و    p  در  هریاک 

z̃ijعدد فازی متلتی به صاورت   z̃و  کنندگان پژوهش اساتمشاارکت = (l ij
′ ,m ij

′ , u ij
′ اسات. جدول    (

 دهد:  نشان میمیانگین مقایسات زوجی را  (  10)

 ( ماتریس مستقیم فازی بین ابعاد 8جدول )

U6 U5 U4 U3 U2 U1  

𝑢 𝑚 𝑙 𝑢 𝑚 𝑙 𝑢 𝑚 𝑙 𝑢 𝑚 𝑙 𝑢 𝑚 𝑙 𝑢 𝑚 𝑙  

 1ت00

 0ت71

 0ت53

 0ت76

 0ت52

 0ت38

 1ت00

 0ت86

 0ت69

 1ت00

 0ت88

 0ت63

 0ت89

 0ت78

 0ت64

 0ت00

 0ت00

 0ت00

U
1

 

 0ت81

 0ت63

 0ت52

 0ت73

 0ت68

 0ت52

 1ت00

 0ت89

 0ت72

 1ت00

 1ت00

 0ت82

 0ت00

 0ت00

 0ت00

 0ت69

 0ت51

 0ت37

U
2

 

 0ت81

 0ت64

 0ت53

 0ت67

 0ت49

 0ت31

 0ت88

 0ت72

 0ت56

 0ت00

 0ت00

 0ت00

 0ت68

 0ت52

 0ت36

 1ت00

 0ت97

 0ت75

U
3

 

 0ت69

 0ت49

 0ت34

 0ت94

 0ت79

 0ت56

 0ت00

 0ت00

 0ت00

 0ت87

 0ت59

 0ت38

 0ت93

 0ت89

 0ت74

 0ت63

 0ت55

 0ت43

U
4

 

 0ت59

 0ت45

 0ت32

 0ت00

 0ت00

 0ت00

 0ت72

 0ت58

 0ت49

 0ت71

 0ت43

 0ت32

 0ت92

 0ت78

 0ت57

 0ت64

 0ت43

 0ت29

U
5

 

 0ت00

 0ت00

 0ت00

 0ت92

 0ت78

 0ت57

 1ت00

 0ت82

 0ت64

 0ت85

 0ت62

 0ت46

 0ت78

 0ت64

 0ت53

 1ت00

 0ت83

 0ت60

U
6

 

 شود( استفاده می6( و )5های )رابطهدست آمده از  برای نرمالیزه کردن ماتریس به

  H̃ij =
z̃ij

r
= (

l ij
′

r
,
m ij

′

r
,
u ij
′

r
) = (l ij

" ,m ij
" , u ij

" (5رابطه )   (  
 آید:  دست میاز رابطه زیر به  rکه

r = max1≤i≤n(∑ uij)
n
j=1 (6رابطه )       

 

 ( ماتریس روابط نرمالیزه شده معیارهای پژوهش 9جدول )
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ها  اسات. مجموع ساطرها و ساتون  T̃های ماتریسدسات آوردن مجموع ساطرها و ساتوندر گام بعدی به

 شود.  ( محاسبه می8( و )7باتوجه به روابی )

D̃ = (D̃i ) n×1
= [∑ T̃ij

n
j=1 ]n×1    ( 7رابطه)  

  R̃ = (R̃i ) 1×n = [∑ T̃ij
n
i=1 ]1×n    ( 8رابطه)  

nبه ترتیب ماتریس    R̃و    D̃که  × 1و   1 × n  .مرحله بعدی میزان اهمیت ابعاد  هساتند  (D̃i + R̃i  و )

D̃iرابطه بین معیارها ) − R̃iگردد. اگر  ( مشاخص میD̃i − R̃i > باشاد معیار مربوطه اثرگذار و اگر    0

D̃i − R̃i < D̃i(  10باشد معیار مربوطه اثرپذیر است. جدول )  0 + R̃i    وD̃i − R̃i  دهد.  را نشان می 

 ( اهمیت و تأثیرگذاری ابعاد10) جدول

D̃ نتیجه − R̃ D̃ + R̃ R̃ D̃ U   

 حسابداری ی  سنت  یکارکردها  U1 4ت873 5ت653 10ت526 -0ت78 علّت 

ش 
وه

پژ
د 

عا
اب

 

 U2 4ت938 5ت342 10ت28 -0ت404 علّت 
  کیتئور  یکارکردها 

 حسابداری 

 ی در حسابداری تیکارکرد مالک U3 6ت103 5ت564 11ت667 0ت539 معلول 

 ی کارکرد کنترل داخل U4 5ت098 5ت316 10ت414 -0ت218 علّت 

 انداز عدم چشم   یکارکردها  U5 5ت116 4ت705 9ت821 0ت411 معلول 

 ی حسابداری مهارت  یکارکردها  U6 6ت372 5ت883 12ت255 0ت489 معلول 

D̃طبق این جادول   + R̃  باا    ردیپاذمی  گریعاامال از عوامال د  کیا کاه    ییرهاایبرابر باا حااصااال جمع تاأث

D̃  در واقع  گاذارد،یم گریعوامال د اسااات کاه آن عاامال بر  ییرهاایتاأث + R̃  و   رییرپاذیحااصااال جمع تاأث

D̃.  اسااات  گریهر عاامال از عوامال د رگاذارییتاأث − R̃ عاامال بر   کیا کاه   ییرهاایبرابر اسااات باا اختلان تاأث

D̃  در واقع  رد،یپذمی  گریاسااات که آن عامل از عوامل د ییرهایبا تأث  گذاردمی  گریعوامل د − R̃   خالص

آن عامل اثرگذار    عامل متبت باشااد،  کیاساات. اگر خالص اثرگذاری    گریعامل بر عوامل د کیاثرگذاری  

D̃  عامل کیاسات. هرچه    ریآن عامل اثرپذ یعنیباشاد،    یاسات و اگر منف + R̃  داشاته باشاد،  شاترییب  

ی مهمترین بعُد از میان  فرد  یارتقاء خود کارآمدبراساااس نتیجه کسااب شااده،    .گرددمهمتر قلمداد می

های حساابداری  تواند به ایجاد تحریف در رویهشاود که میهای حساابداری خلاق تلقی میمجموعه محرد

  ت یاهم نییدر تع  میتود  یاساتنتاج فازتشاکیل  های بازار سارمایه منتج شاود. ساپس نسابت به  شارکت

 کنندگان استفاده شد.( از نظر مشارکت11در قالب جدول )  هیاول  یارهایمع



 43.     ی...محورها ی اب ی خلاق و ارز  یارائه چارچوب حسابدار

 

  

 براساس معیارهای پژوهش  می تود یاستنتاج فاز( 11جدول )

U6 U5 U4 U3 U2 U1 U   

 U1 1ت00 3ت163 5ت212 5ت088 5ت124 4ت064
ی  سنت  یکارکردها 

 حسابداری 

ش 
وه

پژ
د 

عا
اب

 

 U2 0ت288 1ت00 4ت776 4ت612 4ت435 5ت124
  کیتئور  یکارکردها 

 حسابداری 

 U3 0ت323 0ت398 1ت00 5ت113 3ت921 4ت675
ی در  تیکارکرد مالک

 حسابداری 

 ی کارکرد کنترل داخل U4 0ت312 0ت432 0ت398 1ت00 5ت432 4ت893

 U5 0ت318 0ت332 0ت524 0ت218 1ت00 4ت886
عدم    یکارکردها 

 انداز چشم 

 U6 0ت189 0ت176 0ت333 0ت305 0ت246 1ت00
ی  مهارت  یکارکردها 

 حسابداری 

ساپس نسابت به تشاکیل ماتریس تصامیم برای ترکیب اوزان هریک از معیارها براسااس نتیجه بدست آمده  

بایسات از تقسایم وزن اولیه هر معیار  می  Wrcشاود. در ماتریس فوق مقدار  از الگوریتم دیمیتل اقدام می

 ( مشخص گردد.9که توسی دیمیتل تعیین شد، به صورت ماتریس تصمیم اولیه تودیم طبق رابطه )

Wrc =
Wi

Max Wi
(9رابطه )       

 ( ماتریس تصمیم اولیه تودیم12جدول )

U6 U5 U4 U3 U2 U1    

   Wrc 0ت715 0ت432 0ت864 0ت511 0ت746 0ت487

 U1 1ت00 0ت032 0ت021 0ت030 0ت031 0ت045
ی  سنت یکارکردها

 حسابداری 

ش
وه

پژ
د 

عا
اب

 

 U2 0ت031 1ت00 0ت23 0ت025 0ت32 0ت040
  کی تئور یکارکردها

 حسابداری 

 U3 0ت024 0ت017 1ت00 0ت023 0ت034 0ت045
ی در  تیکارکرد مالک

 حسابداری 

 ی کارکرد کنترل داخل U4 0ت018 0ت029 0ت027 1ت00 0ت029 0ت038

 U5 0ت031 0ت031 0ت038 0ت020 1ت00 0ت043
عدم   یکارکردها

 انداز چشم

 U6 0ت039 0ت041 0ت031 0ت028 0ت038 1ت00
ی  مهارت یکارکردها

 حسابداری 
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بندی  بایسات نسابت به تشاکیل ماتریس اولویتباتوجه به تشاکیل ماتریس تصامیم اولیه ایجاد شاده، می

 ( اقدام نمود.13معیارهای براساس جدول )

 بندی معیارها ( ماتریس نهایی اولویت13جدول )

Rank 
وزن  

 نهایی 
P7 U6 U5 U4 U3 U2 U1    

th6 193000/0 0ت293 0ت463 0ت264 0ت376 0ت584 0ت571 0ت U1 

ش
وه

پژ
د 

عا
اب

 

th5 2380ت212 000/0 0ت118 0ت219 0ت222 0ت265 0ت249 0ت U2 
st1 4110ت383 0ت322 000/0 0ت089 0ت214 0ت274 0ت230 0ت U3 
th4 2560ت222 0ت199 0ت101 000/0 0ت219 0ت302 0ت284 0ت U4 
nd2 3420ت356 0ت218 0ت209 0ت226 000/0 075/0 0ت194 0ت U5 
rd3 3210ت529 0ت254 0ت189 0ت285 056/0 000/0 0ت437 0ت U6 

و تعیین وزن نهایی هریک از معیارهای پژوهش مشاخص گردید،   میتود  یاساتنتاج فازبراسااس ماتریس  

شاود که  ( مهمترین محور حساابداری خلاق تلقی میU3همساو با تحلیل دیمتل، معیار کارکرد مالکیتی )

های بازار سارمایه ممکن  های مالی شارکتها در صاورتتواند زمینه بروز تحریف و دساتکاری حساابمی

 نماید.

 گیریبحث و نتیجه 

های بازار  آن در بسااتر شاارکت  یمحورها  یابیخلاق و ارز  ی ارائه چارچوب حسااابدار  هدن این پژوهش

باشااد. در این مطالعه باتوجه به فقدان ابعاد قابل ساانجش حسااابداری  می میتود  یفاز  تمی: الگورهیساارما

های بازار سارمایه، از  خلاق جهت ارتقاء ساطح شاناخت مفهومی و ارزیابی آن در ساطح کارکردهای شارکت

ی اولیه، هفت ی انتخاب شاادهمطالعه 10تحلیل تماتیک بهره برده شااد. لذا از طریق یربالگری محتوایی  

پژوهش از طریق ارزیابی انتقادی تأیید گردید و در ادامه از طریق شااخص حمُد  و توزیع فراوانی، نسابت  

ی تعیین مضااامین پایه و سااازمان  ها براها و کدگذاریبه انتخاب مضااامین فراگیر برای شااروع مصاااحبه

 29مضامون ساازمان دهنده و    6مصااحبه و ساه مضامون فراگیر؛    12دهنده اقدام لازم انجام شاد تا طی 

مضامون پایه ایجاد شاوند. ساپس از طریق تحلیل دلفی نسابت به تأیید پایایی ابعاد شاناساایی شاده طی دو  

ی شاناساایی شاده به عنوان محورهای  دهندهمرحله اقدام شاد و نتایج نشاان داد که مضاامین ساازمان  

 های بازار سرمایه باشند.توانند مبنای سنجش حسابداری خلاق در بستر شرکتارزیابی فازی می

های تحلیل فازی تودیم نشااان داد، معیار کارکرد مالکیتی  لذا همراسااتا با سااوال دوم این مطالعه، یافته

(U3مهمترین محور حساااابداری خلاق تلقی می )تواند زمیناه بروز تحریف و دساااتکااری  شاااود که می

های بازار ساارمایه ممکن نماید. در تحلیل نتیجه کسااب شااده  های مالی شاارکتها در صااورتحساااب

هایی مبتنی بر سااندسااازی؛  بایساات بیان نمود، از آنجاییکه مساائله اصاالی حسااابداری خلاق، رویهمی

باشاد که هدن آن دساتیابی به اهدان فرصات  دساتکاری در تقدم و تأخر ثبت وقایع و رویدادهای مالی می

داری خلاق در ساطح  ترین معیار حساابتواند تعیین کارکرد مالکیتی  به عنوان محوریباشاد، میطلبانه می
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های بازار سارمایه را به لحاظ تئوریک و کاربردی توجیح نمود. در واقع زمانیکه مالکیت در سااختار  شارکت

طلبی صاحبان قدرت شکل  فرض خانوادگی و یا مبتنی بر اهدان سیاسی یا منفعتها به طور پیششارکت

شاود. چراکه طبق سااختار حاکمیت  ها تلقی میگرفته باشاد، حساابداری میراثی برای تحقق اهدان شارکت

ی تصادی آنان تا زمانی  شاود و معمولاً دورههایی، انتصااب مدیران با اهدان خاح دنبال میچنین شارکت

نمایند. از طرن دیگر، به دلیل ضاعف در اثربخشای  اسات که همساو با اهدان خواساته شاده حرکت می

ر واحد حساابداری مبنی بر  های تخصاصای بهیئت مدیره همچون اندازه و عدم اساتقلال، معمولاً نظارت

پذیرد و تحت چنین شاارایطی، معمولاً وقوع حسااابداری خلاق جهت  رعایت حقوق ذینفعان صااورت نمی

باشااد. معاملات با اشااخاح  تأمین نیازهای صاااحبان قدرت و تضااییع حقوق سااایر ذینفعان محتمل می

هایی که به لحاظ ساااختار  تواند نشااان دهد که شاارکتهای ساااختگی همه میوابسااته و ایجاد حساااب

باشاد. تحت چنین  بعدی یا خانوادگی هساتند، احتمال بروز حساابداری خلاق در آنان زیاد میمالکیتی تک

شاود و فراتر از نیازهای طیف زیادی از  شارایطی عملاً حساابداری از ماهیت ذاتی و فلسافی خود خارج می

لی، صرفاً از طریق تحریف اطلاعات، به دنبال پاسخ  گذاران، سهامداران، قانونگذاران و تحلیلگران ماسرمایه

ی گروهی از افراد دارای قدرت در سااااختار حاکمیت شااارکتی  ها یا منافع فرصااات طلبانهبه خواساااته

های مختلف این  بایساات بیان نمود، همانطور که در بخشباشااند. در تطبیق نتیجه کسااب شااده میمی

ای در گذشته نسبت به شناسایی و ارزیابی ابعاد محوری حسابداری خلاق  مطالعه اذعان شاد، هی  مطالعه

شاود  هایی تلقی میهای بازار سارمایه اقدام ننموده اسات و این مطالعه جزء اولین پژوهشدر بساتر شارکت

های بازار  های ترکیبی، نساابت به پیاده سااازی در سااطح شاارکتآوری دادهکه از طریق مکانیزم جمع

های دیگر وجود ندارد. اما  ذا امکان تطبیق مصاداقی نتایج این مطالعه با پژوهشنماید. لسارمایه اقدام می

ی این  توان نتیجاهصااارفاً به لحااظ کاربردی و اهمیات الگوهای مورد بررسااای در بخش مناانی نظری، می

و همکااران    صاااالحو    (2017)  شیکوآتااون و آلکت؛  (2022اگراوال )هاایی همچون  مطاالعاه را باا پژوهش

 متناسب تلقی نمود.  (2021)

های بازار  ی به عنوان مهمترین محور، حساابداری خلاق در ساطح شارکتتیکارکرد مالکباتوجه به تعیین 

های  سارمایه، به سایاساتگذاران و نهادهای نابر بر این حوزه در ساازمان بورس اوراق بهادار و ساایر ساازمان 

شود تا با اصلاح آیین نامه نظام راهبری شرکتی، نسبت به تقویت و حفابت از منافع  وابسته، پیشنهاد می

گذاران، اقدامات لازم را انجام دهند تا از این طریق مانع  ذینفعان به ویژه حداکتریت ساهامداران و سارمایه

های  های مالی از طریق رویههای رفتاری و سااختاری در افشااء اطلاعات و تحریف صاورتاز فرصات طلبی

های مرتبی با  و انجمن  حساابداران یکانون صانفهای قانونی یا  حساابداری خلاق نمایند. همچنین به گروه

های  ی هنجارها و ارزششاود تا از طریق تقویت و توساعهتوساعه اخلاق گرایی در این حوزه، توصایه می

ای نساابت به ارتقاء انگیزه در متصاادیان حرفه حسااابداری اقدام نمایند تا بتوان از این طریق امکان  حرفه

 های بروز حسابداری خلاق مهیا شود.کاهش زمینه
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The users of financial statements of companies at the level of the capital market always need 

reliability and timeliness of disclosure of accounting information in order to make appropriate 

decisions for investment. But creative accounting, as one of the information distortion 

procedures in accounting, can affect such expectations in the capital market. Therefore, in this 

study, by identifying the dimensions of creative accounting, it is tried to explore its key 

functions at the level of capital market companiesin this 1402 year. This study is considered as 

an exploratory and developmental methodology based on the combined data collection 

processes. Therefore, in the qualitative part, creative accounting dimensions were identified 

through thematic analysis, and the reliability of the identified dimensions was examined based 

on fuzzy Delphi analysis. Then, in the quantitative part, through Todim's fuzzy inference, the 

most central dimension of creative accounting at the level of capital market companies was 

identified. The participants in the qualitative part were 12 accounting experts based on the 

theoretical saturation point limit, and in the quantitative part, 25 financial managers of capital 

market companies participated. The results of this study in the qualitative part showed that 

during 12 interviews, 3 overarching themes, 6 organizing themes and 29 basic themes were 

determined. The results in the quantitative part also determined based on Todim's fuzzy 

analysis, the criterion of ownership function is considered the most important axis of creative 

accounting, which can make possible the occurrence of distortion and manipulation of accounts 

in the financial statements of capital market companies. The obtained result is an indication of 

the fact that, due to the weakness in the effectiveness of the board of directors, such as size and 

lack of independence, specialized supervision of the accounting unit is usually not carried out 

to observe the rights of the beneficiaries, and under such conditions, creative accounting usually 

occurs to meet the needs of the owners. Power and violation of the rights of other beneficiaries 

is possible. 
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